Laudatio

Fur viele Menschen sind Grillfeste mit reichlich
gutem Essen aus der warmen Jahreszeit nicht
wegzudenken. Nachvollziehbar, denn ob im eige-
nen Garten oder auf ausgewiesenen Flachen in
Parks oder an Seeufern — kaum eine andere Form
der Essenszubereitung ist so von Interaktion und
Geselligkeit gepragt. Neben den , klassischen”
Varianten wie Steaks und Wirstchen brutzelt
mittlerweile auch eine grofde Vielfalt an umwelt-
freundlicheren Alternativen auf dem Rost. Doch
Uber die Grillkohle und die Schaden, die der Natur
durch Kohleproduktion zugefugt werden, haben
sich bisher vermutlich nur die Wenigsten Gedan-
ken gemacht. Hochste Zeit also!

Der GrofRteil der Grillkohle, die wir in Europa
verwenden, wird unter schlechten Arbeitsbedin-
gungen in Afrika oder Stidamerika hergestellt und
legt enorme Wege zuruck, bis sie bei uns auf dem
Grill landet. Es gibt noch weitere Probleme: Laut
einer Untersuchung des World Wide Fund For
Nature (WWF), einer der grofRten Naturschutz-
organisationen der Welt, stammt Uber die Halfte
der Holzkohle auf dem europaischen Markt aus
Tropenwaldern. Die oftmals falschen oder unvoll-
standigen Angaben auf den Verpackungen tber
die Herkunft des Holzes sind ein Hinweis darauf,
dass die Baume dort illegal gefallt wurden. Die
Folgen dieser unkontrollierten und grofflachigen
Abholzungen sind verheerend fiir die Okosysteme
vor Ort und fir das Klima weltweit.

Dem setzt die Nero GmbH mit der regional produ-
zierten und Naturland-zertifizierten Nero Grillkoh-
le etwas entgegen. Die Griinder, Aaron Armah
und Jakob Hemmers haben ein stimmiges und
nachhaltiges Gesamtkonzept entwickelt, das alle
Teilbereiche der Kohleherstellung umfasst — von
der Auswahl des Holzes uber die Verarbeitung

bis hin zur plastikfreien Verpackung. Da die Nero
Grillkohle nicht nur in Bioladen, sondern beispiels-
weise auch in REWE-Supermarkten zu erwerben
ist, konnen viele Menschen — ob bewusst oder
unbewusst — 6kologischer in die nachste Grillsai-
son starten.

Was dieses junge Unternehmen beweist, ist, dass
mit Engagement und Innovationsgeist umwelt-
freundliche Alternativen fur alltagliche Produkte
geschaffen werden konnen, die noch dazu nicht
unbedingt teurer sein mussen als die herkommli-
chen Erzeugnisse.
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