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1 Ablauf der Veranstaltung



Ablauf der Veranstaltung

et [ ower T g von

18:00 Ankommen & BegriiRung

Verortung Lieblingsort Innenstadt

18:30 5 min BegriiBung durch Hr. Hormann: Hr. Hormann
Kurzes Hallo und Anmoderation Referenten; diese begriilen wiederum die Gaste und den Key Note- mit Hr. Kercher
SEE Hr. Dr. Hibschle
15 min Kurzer Impuls Anlass und Ziel im Dialog mit Referenten Hr. Hormann
- Bedeutung der Innenstadt mit Hr. Kercher
_ . . 1
Warum jetzt eine Strategie? ' Hr. Dr. Hiibschle
- Ziele und Nutzen der Strategie
= Beteiligung und Ausblick

25 min Keynote: Strategien weisen den Weg! Kristian Skovbakke
Villadsen
BRIQQ
5 min Kurze fachliche Uberleitung von der internationalen Biihne nach Augsburg Hr. Hormann
20 min Innenstadt, was geht? Tobias Haberle
Bestehende Ziele und aktuelle Projekte aus dem Bau- und Wirtschaftsreferat Karl Bayerle
50 min Fish-Bowl

Feste Personen: Kercher, Hiibschle, Villadsen
Erganzt um Teilnehmer aus dem Publikum

3x15 Minuten
10 Min Mentimeter

5 Min Prozess & Ausblick




2 Prasentation der Veranstaltung



.:;:A Stadt Augsburg

Strategie
Innenstadt 2035

Herzlich Willkommen

Stadt Augsburg | Oktober 2025






Agenda

1 Begrullung

2 Keynote Kristian Villadsen




Steffen Kercher

Dr. Wolfgang Hubschle




Kristian Skovbakke Villadsen
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Ein interdisziplinares Team

BRIG sclves projects spanning between the city, spaces and the experience.
We work across scales and create meeting places that biings people together
and contribute to the good everyday life. We work towards this through our
three departments — Urban Life, Architecture og Spatial Design.

Urban Life Architecture Spatial Design

Urban planning Architecture Interior architecture
Masterplanning Landscape design Space planning

Urban life strategies Programming \Workspace strategy
Placemaking Detailed design Concept development
Ternporary activation and user involvement Implementation Build-cut and implementation

Concept development, curation and implementation
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Raison d'etre

Nollis kort over Rom, 1748

BRIQ

Urlbamn [Life
Architecture
Spealiial Design



Values at BRIQ

Community driven
- When we create urban life, we create communities
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Everyday life
- Locals first - easy way of living




Values at BRIQ

Mental and physical health Sustainability
- Wellbeing as a standard - People, planet, profit




Values at BRIQ

Site specific The experience
- Expanding local DNA and poetics e T - Places where you want to be, new urban destinations
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80% SATISFIED WITH THE URBAN LIFE BY 2015 MORE URBAN LIFE FORALL

A METROPOLIS T e e oo™, + THE CITY AS STAGE
of age, social status, ethnic background, finan ces or handicap. * MOCCA AND MARKETS

FOR PEOPLE e e st s * A CITY FOR PLAY AND MOVEMENT
will ceate more l.;rban life for ewerybody with a variety of urban space and actmt.ms *A CITY FDR ALL

veenty-four hours a day all the year round.

Our goalis:
By 25, 0% of Copenhageners will be satisfied with the opportunities they have for
taking part in urban life,

20% MORE PEOPLE TO WALK MORE BY 2015

A metropolis for people is a great city to wall in. Wallang is our most basicform
of mowvem ent. It is easy, healthy, sustainable and costs nothing to walk instead of * MORE ACTIVITY IN MAIN
taling the Gar. It offers us the OpporuUnity To USe OUr $EN5es, O §O ON 3 VoY e of SHOPPING STREETS

discovery and to meet other people. Walking is urban life. So, Copenhagen invites you « WALKING AND CYCLING THROUGH

towall - ingreater comfort and safety and more easily able to get from Ato B

P ADOPTED BY THE CITY COUNCIL

THE CITY

Ourgoalis: 2

Toincrease the amount of pedestrian traffic by 20% by 20NS compared to today A STRATEGY FOR PEDESTRIAN
TRAFFIC

20% MORE PEOPLE TO STAY LONGER BY 2015 MORE PEGPLE 1O STAY LONGER

Some urban life is govemed by necess ty. We have to do the shopping. fetchthe & 3

children, go to and from world irrespective of how the city is laid out and equipped POCKET. PARKS. TREES AND

Al the fun things, recreational life in the aty, the experiences and our personal OTHER GREEN AREAS

enjoyment and expressionswill only happen if it is a pleasurab ke place to be Forthis . UanN SPACE SHUULD ]H\“TE

reason, we will create squares, parks, streets and waterside quays which invite more
people to stay there longer - both in the city centre, in new urban areas aswell as PEDPLE TO U RB.“N LIFE

where we live andgo around on 3 daily basis « URBAN LIFE IN NEW BUILDS
S « THE METROPOLITAN ZONE
By 2015, Copenh ageners will spend 20% more time in urb an space than they do

today.
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I' > GOOD, BETTER, BEST : ,Das Ziel wurde von einem

S — . einstimmigen Stadtrat als integraler

iber AR Ib . Bestandteil der Vision von Kopenhagen
1 als Umwelthauptstadt festgelegt.
Uberdurchschnittliche Bedingungen fiir
das Radfahren sind auch ein wichtiges
Element von Kopenhagens Ziel, ein
gutes Stadtleben zu haben und
Kopenhagen bis 2025 CO2-neutral zu
machen. Gute Bedingungen fiir das
Radfahren sind auch Teil der offiziellen
Gesundheitspolitik der Stadt.”

Ayfer Baykal
Mayor of Technical and Environmental Administration
On behalf of the Technical and Environmental Committee

https://kk.sites.itera.dk/apps/kk_pub2/index.asp?mode=detalje&id=823



Menschen erleben die Stadt auf

ARKITEKTURPOLITIK Augenhc’ihe. Wir nutzen unsere

K@BENHAVN 2017-2025 Mennesker plever byen i jenhojde. Vi bruger vores sanser,are, nase og ke .
ml;rv, - Detfor har vibeho for byer, hvo sanszrerslmul et gennem Slnne p— Ohren, Nase und Vor a/lem

n af synsindtryk, et gdlgfhlpllffhllg
materialer og en menneskelig skala, hvor vi kan here og ikke mindst se hinanden.

ARKITEKTUR FOR MENNESKER

unsere Augen.

Wir brauchen Stdadte, in denen
unsere Sinne durch eine grofSe
Vielfalt visueller Eindriicke und
hochwertige Materialien stimuliert
werden, die taktile Erfahrungen
bieten — alles in einem
menschlichen MafSstab, in dem
wir einander sehen und
miteinander interagieren kénnen.

[ t -

}_"_ tm;‘ ?_--"jw '?f!-ﬁl'i‘_—th\“‘%'




AT WA

§ P

Brugere | Usors

Destinatiarar |

Sacial | Socal Hilje [E

@kanomisk |

-~

lllustration ERtatis.

Ve 7




KULTURELL

KULTURELLE RUM
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KOMMERZIELL ERHOLUNG

FRANCISKA CLAUSENS PLADS

BRYGGERNES PLADS & OTTILIA JAKOBSENS PLADS
KRIDTTARNET & MINERALVANDSFABRIKKEN
K@BKES PLADS & THORVALD BINDESB@LLS PLADS
BAG ELEFANTERNE

TAPPERITORVET & HUMLETORVET

KILDEPLADSEN

FLASKEHALSEN
KEDELPLADSEN

10. PORTEN TIL VESTERBRO
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Carisberg Byen - Nolli kort
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Kulturarv far ny brug

Dansehallerne
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Strategien weisen den Weg!

Unsere Innenstadt und offentlichen Raume mussen sich immer an neue Herausforderungen
anpassen kdnnen. Wenn wir versuchen, alles in einem einzigen technischen Projekt zu l6sen,
geraten wir von Anfang an in Ruckstand. Wir brauchen eine Strategie, die Vision und Qualitat in

Einklang bringt, aber im Laufe der Zeit Anpassungen zulasst.



BRIQ
Urlbam Life
Architecture
Spaitial Design
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Ohne Strategien versaumen wir es,
Visionen, Ambitionen und Investitionen
aufeinander abzustimmen und bleiben mit
unzusammenhangenden Projekten zuruck.

Mit qualitatsorientierten Strategien
konnen wir offentliche und private
Visionen, Ambitionen und Investitionen in
Einklang bringen
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Kristian Skovbakke Villadsen, Co ‘Mm —}
. reative Director, Partner,
',,;,,; rchitect MAA




Tobias Haberle

Karl Bayerle




.A Stadt Augsburg

Entwicklung der Innenstadt

Handlungsfelder und Ziele
Projekte und MalRnahmen

Bericht zur Strategie Innenstadt 2025 am 28.10.2025



Das Erreichte bewahren ...

In den letzten Jahrzehnten wurden groRRe Anstrengungen zur
Belebung der Innenstadt und zum Erhalt ihrer Schénheit
unternommen. Die sanierten Gebaude, hochwertig gestalteten
offentlichen Raume und lebendige Nutzungsmischung werden
haufig als selbstverstandlich betrachtet. Tatsachlich sind jedoch
besondere Wertschatzung und konstante Pflege erforderlich.

= Sensibilisierung fir die Qualitat
= ausreichende Ressourcen fur Unterhalt und Pflege

= gestalterischer Anspruch bei der Anpassung an aktuelle
Anforderungen

= Bewusstsein fir ggf. hoheren Aufwand bei
Projekten in der Innenstadt

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



... und die Zukunft gestalten.

Die Innenstadt ist nicht nur raumlicher Mittelpunkt
Augsburgs, sondern auch Gestaltungsraum fir die
Zukunft im Herzen der Stadt,

fur heutige und kommende Generationen.

Auf die aktuellen Veranderungen wie z.B.

= den Strukturwandel im Einzelhandel,

= ein geandertes Mobilitatsverhalten oder

= den Klimawandel

reagiert die Stadt Augsburg mit einem umfassenden
MaRnahmenpaket.

Das Ziel ist eine

resiliente, vielfdltige und lebenswerte
Innenstadt.

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



Grundlagen (" )

Zukunftsleitlinien

Stadtentwicklungskonzept

/ teilraumliche Konzepte \ / sektorale Fachkonzepte \

Einzelhandelskonzept
Mobilitatsplan
Nahverkehrsplan
Klimawandelanpassung

\_ Joo\ Y,

U U

Projekte und Mallhahmen

{

Handlungskonzept MalRnahmenpaket
Stadtsanierung  Wirtschaftsforderung

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



Sachstand und weitere Schritte zu ,, Aktualisierung und Weiterentwicklung des

Innenstadtkonzeptes: MalRnahmenpaket Innenstadt”

Neue Impulse fur die Innenstadt

Mafnahme Sachstand Zustdndigkeit Umsetzung  Status Fortschritt
. Spielmaglichkeaiten und Umbau Spiglbrunnen am Martin-Luther-Plaiz zu StPlA, MTRA 2027 »
V I e I e M a [3 n a h m e n a n e Sto Be n Wasserspialplar Fonténenfeld. Grundsatzhaschluss wird vorbereitet. .
Kostenschatzung: 500.000 Fura
Fortfiihiung der Playfountain AR 2025 . .
. M M Mutzung Freiflachen am Stachstrand mit |iegastiihlen und konsumfreian Al 2025 . .
I C e r e I Kiinigsplaty Aurfenthaltsmigli an wird wieder gingarichnst
Giiinfldche am Kinigsplats stsht aus AGNF, MTEA .
Baumschutsgiinden nicht o VartGgung
. Sitemnaqlichkeiten ohna Temporire Sitzmabel vor Stadtbiichersi inkl. RBepflanzung AM 2025 . .
= Sauberkeit
Crneucrung bestchender und Ausbau neuer SUPA, MTLRA Laufende
Silzmbnglichkeiten im Rahmen von Meogesialiungen und Umseizung . .
Fubverkehrakonzept
.
. Indloor-Spialmaglichkeiten Bedart eines Howeiberkonzepts oder Maodells, das mit Het. 4, With
u Z a r e I licssourcen abgedecke ist kelne Umsetzung in .
Sladibiicherai mbglich
Stadimark! - neue Ausschraibunng und Besstzung der Siells Rel. &, AM, 2025 . ‘
Aufenthalts- und LStadtmarkimananer” Markctamt
. Frigbnisgqualitar }
e C Umsetzung baulicher Magnahmen auf dem Bauemmarkt et B, Marktamt 2025 . [ Y
.
Filoiphase Veringerung der Samsiags-Olnungszeiien Rel. 8 Markiami 2025 . .
Quick Wins zur welteren Autwertung des Stadtmarkes Het. 8, Marktamt, Lautende .
{Schilder, Gestalwng, eic.) Umseizung ‘

@ In Goatbuiung
In Flanung
@ Offen

| aKom, AW

AROTRERE

AM e kD

[

b

Viele kurz- und mittelfristige MaRnahmen —
Amteriibergreifend

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



Grundlagen (" )

Zukunftsleitlinien

Stadtentwicklungskonzept

/ teilraumliche Konzepte \ / sektorale Fachkonzepte \

Einzelhandelskonzept
Mobilitatsplan
Nahverkehrsplan
Klimawandelanpassung

\_ Joo\ Y,

U U

Projekte und Mallhahmen

{

Handlungskonzept MalRnahmenpaket
Stadtsanierung  Wirtschaftsforderung
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Handlungsfelder

-

\_

Eine Innenstadt
fur alle

~N

J

-

\_

Mobilitat nachhaltig
gestalten und
Digitalisierung smart
nutzen

~

4 )

Den offentlichen Raum
aufwerten

\_ J
4 )

Kultur starken
und
Identitat bewahren

4 )

Die Innenstadt
klimafit machen

4 )

Gewerbe starken
und
Nutzungsvielfalt
steigern

J

- J

\_ J
4 )

Soziales Miteinander
fordern

\_ J
4 )

Sicherheit und Ordnung
gewahrleisten

o J
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1. Eine Innenstadt fir alle

Die Augsburger Innenstadt soll ein Ort fur alle Menschen
sein, unabhangig von Alter, Herkunft oder finanziellen
Moglichkeiten. Dafur setzt die Stadt auf konsumfreie
Aufenthaltsbereiche, familienfreundliche Angebote (z.B.
Spielmoglichkeiten oder spezielle Veranstaltungen) und
bauliche Verbesserungen zur Barrierefreiheit.
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zusatzliche Sitzgelegenheiten

Spielbrunnen am Martin-Luther-Platz

Bildungs-, Kunst- und Kulturhaus Max 59

Erweiterung Blindenleitsystem

Playfountain Rathausplatz
D W YT

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



1. Eine Innenstadt fir alle
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Bildungs-, Kunst- und Kulturhaus Max 59

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



2. Den offentlichen Raum aufwerten

StralRen und Platze sind das Grundgeriuist

der Innenstadt. Sie sind viel mehr als reine
Verkehrsflachen, sollen vielfaltige Nutzungen
ermoglichen und eine hohe Aufenthaltsqualitat bieten.

= Neugestaltung KarolinenstraRe

= Neugestaltung Jakoberstralie West

Musterflache Fuggerstralde
= Freianlagen Staatstheater
= Campus Gutenbergstralde

= Fortschreibung der Gestaltungsrichtlinie
(z.B. Schanigarten)

. Neugestaltung Karolinenstral3e * &

= neue Abfallbehalter

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



2. Den offentlichen Raum aufwerten

25

Bar Krone o .
Kiosk Atkino TR
Reisebino Antiquitaten

Neugestaltung Jakoberstralle West

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



2. Den offentlichen Raum aufwerten

Musterflache Fuggerstralde

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



2. Den offentlichen Raum aufwerten

Freianlagen Staatstheater
1A > N

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



3. Die Innenstadt klimafit machen

Die Innenstadt soll auch in Zeiten des Klimawandels
(zunehmende Hitze und Starkregen) ein lebenswerter
Ort zum Wohnen, Arbeiten und fir Besucher sein. Ein
besonderer Fokus liegt auf der klimaangepassten
Gestaltung des offentlichen Raums.

= Begriinung Ernst-Reuter-Platz
= Baumpflanzungen SMSA
= Machbarkeitsstudie Rathausplatz

R

Baumpflanzungen SMSA

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



3. Die Innenstadt klimafit machen

S S ARy

= E| Il Handlungsprioritit 1 g
(4,6 % Flachenanteil) [

- Handlungsprioritét 2
(1,2 % Flachenanteil)

| Handlungsprioritat 3
(19,4 % Flachenanteil)
Handlungsprioritat 4 '1 :
(1,9 % Flachenanteil) = &
Handlungsprioritat 5 v
(37,6 % Flachenanteil)
Handlungsprioritét 6 |
(7,0 % Flachenanteil) l e
keine vorrangige Hank |, ==
(28,3 % Flachenanteil)
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Klimastudie: Planungshinweiskarte
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3. Die Innenstadt klimafit machen

> -

1 Begrunung Ernst-Reuter-Platz

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



4. Gewerbe starken und Nutzungsvielfalt steigern

Die Innenstadt soll als multifunktionaler Stadtraum
gestarkt werden. Ein Ort, an dem sich Einkaufen,
Arbeiten, Wohnen, Kultur, Bildung, Freizeit und Tourismus
gegenseitig erganzen und zur Belebung beitragen.

= Aufwertung Bauernmarkt

= Sanierung Perlachturm
als touristisches Highlight

= Prifung: Schulnutzung im ehemaligen
Karstadtgebaude

= Erleichterungen durch neue Stellplatzsatzung

= Zwischennutzungen und Pop-ups

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



Passantenfrequenz
Durchschnittlicher Wochenverlauf Stadtsommer (Mai-September)

35.000

30.000

25.000

20.000

15.000 ==

10.000

5.000

0
Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

== AnnastraBe e==BahnhofstraBe  e====B(irgermeister-Fischer-StraBe Judenberg  ====Philippine-Welser-Str. === Steingasse

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



Frequenz Veranderungen zu 2024
Mai-September

AnnastraBe BahnhofstraBe E;rf::]g:g; Judenberg \I;\Z:Is%?g?r Steingasse

Montag -3,5% -0,5% -1,7% -1,5% 9,5%
Dienstag -1,6% 1,1% -1,9% -0,8% 11,5%
Mittwoch -0,5% 2,5% 3,5% 0,4% 14,9%
Donnerstag 2,9% 3,0% 5,5% 4,4%

Freitag 8,7% 6,9% 17,4% 16,7%

Samstag 9,4% 7,5%

Sonntag -2,3% -0,7%

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



4. Gewerbe starken und Nutzungsvielfalt steigern

m“I”.uw'flll"II';|I||I|||||||||||||u

Aufwertung Bauernmarkt

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



5. Mobilitat nachhaltig gestalten und Digitalisierung smart nutzen

Eine gute Erreichbarkeit und stadtvertragliche Mobilitat
sind fur die Vitalitat und Nutzungsvielfalt in der
Innenstadt wichtig. Die Digitalisierung bietet hier grol3e

Chancen.

= Verbesserungen fiir den Radverkehr

(z.B. Hermanstrale)
= Aufbau von Mobilitatspunkten
= Modellversuch Ost-West-Achse
= Besucherleitsystem fur Fullganger
= smartes Parkleitsystem
" Frequenzzahlungen

= Optimierung City-Logistik

STADTINFORMATIONEN D e PARKHAUSER s e

AUGSBURG ’ \
Deutschland, Bayern 43%
Zeit J
i T
L

helegte Parkplatze

BURGERBETEILIGUNG L] OPNV VERKEHRSDATEN D e

MACH MIT, ==
Allceniine HorEes a
DIE DIGITALE BETEILIGUNGSPLATTFORM a 3t“§l
Informieren, mitsprechen mitgestaltan i m
& Hier geht es zur Online-Birgerbeteiligung ] il m
OPEN DATA PORTAL L ] RADVERKEHRSAUFKOMMEN ad e

o o]

286
o o
o
Smart City Dashboard

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



6. Kultur starken und Ildentitat bewahren

Das Potential von Kunst und Kultur fur eine attraktive und
belebte Innenstadt soll voll ausgeschopft werden. Die Pflege
des baukulturellen Erbes tragt zur Identitat der Stadt bei.

= Sanierung und Erweiterung Staatstheater

= Freiraum im Theaterviertel
(Umfeld Staatstheater, Fuggerstralle
Campus Gutenbergstr, Ernst-Reuter-Platz)

= Dominikanerkirche als Kulturort
= Sanierung Rathaus

= |nstandsetzung Kastenturm

|
= kulturelle Zwischennutzungen (z.B. Karo 10) o — E‘ Sanﬁflﬁthaus

" neue Winterabdeckung und Sanierung Prachtbrunnen

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



6. Kultur starken und Ildentitat bewahren

Sanierung und Erweiterung Staatstheater . ] Dominikanerkirche als Kulturort

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



6. Kultur starken und Ildentitat bewahren

neue Wlnterabdeckung und Sanlerung Prachtbrunnen 2% Instandsetzung und Offnung Kastenturm g

L Lt

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt



@A Stadt Augsburg

Vielen Dank flir lhre Aufmerksamkeit

Augsburg | 28. Oktober 2025 | Entwicklung der Innenstadt
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Fishbowl-Diskussion

= Moderierter Austausch zur Innenstadt Augsburg
= Panel + wechselnde Teilnehmer*innen im Inneren

= Dauer: 45 min

Die Regeln

28 Innenkreis = Diskutierende
. AuRenkreis = Zuhorende

M 1 freier Stuhl = Teilnehmende kdnnen jederzeit mitdiskutieren

.. Beitrage kurz & pragnant = 3 Minuten!

max. 15 Minuten pro Runde; 3 Runden
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Fishbowl-Diskussion

3 Themenblocke:

,sWie fuhlt sich unsere Zukunft an?*

,sWie verandert sich unser Leben in der Stadt?*

»Wie handeln wir zusammen fir unsere City?*
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5 Interaktion _

Was ist lhre Vision Augsburg , Innenstadt 2035“?



Teilnahme per Smartphone
QR-Code scannen (mentimeter)

Teilen Sie lhre Gedanken zu den Fragen mit

OEH
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Prozess
Strategie , Innenstadt 2035“
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(réiuml. Lupen) Innenstadt 2035
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E—Iandlungsfeldea Zielbilder
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Prozess
Strategie , Innenstadt 2035“

Innenstadtentwicklung

'9 digitale Partizipation :

~ Mitmachkarte im Raum grkogektabschluss

.I . ober 2026
April 2026

Juli 2026

= = = = = QOktober 2025 Dezember

Marz Juli

Oktober 2026 = = = -

@ Projektlabor @ Projektlabor @ Projektlabor Strategie
Analyse Zielbild rauml. Lupen Innenstadt
B8 Dezember 2025 LR Mirz 2026 Juni 2026 — | September 2026

City-Dialog City-Dialog City-Dialog
Analyse Zielbild rauml. Lupen
Januar 2026 April 2026 Juli 2026
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Prozess
Akteure & Formate

Projektlabor
@ = Verwaltung, referatstibergreifend

A

= Zusammenfihren und Erarbeitung von strategischen Zielbildern und Leitlinien

City-Dialog
m = Stakeholder, Akteure rund um die Innenstadtthemen, Politik

= Kommentierung, Erorterung und , Praxistest”

¥ Digital & In der City
A% = Birgerschaft, Anwohnende, Touristen...

= Sichtweise aus dem Leben und Alltag der Menschen
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3 Ergebnisse der Fishbowl-Diskussion



Ergebnisse der Fishbowl-Diskussion

Wie flihlt sich unsere Zukunft an?

partikularinteressen mobilitdtsbedurfnisse
kurze distanzen  9efuhlte erreichbarkeit
Felsmarsskian esist toll in augsburg urbanitét
welterbe gemeinschaft  arbeiten fahrradkultur stolz auf das erreichte
leben einkaufen T -
zentralitat wagen funktionen koppeln
groB3e dinge angehen sehnsuchtsort
sorge zu klein denken Zugang zum wasser
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Ergebnisse der Fishbowl-Diskussion

Wie verandert sich unser Leben in der Stadt?

treffpunkt und aufenthalt
funktionen koppeln
kompaktheit  familie in der stadt
ganzheitlich denken belonging kindgerecht
erlebnisorientiert

innenstadt fur alle spielgelegenheiten
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Ergebnisse der Fishbowl-Diskussion

Wie handeln wir zusammen flir unsere City?

vorbild fugger  mutige entscheidungen

gemeinsame strategie prozess betreten

nicht treiben lassen dynamik reinbringen

gemeinsame vision  yomokratischer raum maBnahmen einordnen
ppp erfolge feiern  4lianzen kirche einbinden

jugend aktivieren ; : geld in die hand nehmen
dialog im raum

gemeinsame werte erreichbarkeit férdern

groBunternehmer einbinden  stadt gemeinsam bauen
projektion des morgens

wir-kultur
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4 Ergebnisse der Mentimeter-Umfrage



Ergebnisse der Mentimeter-Umfrage

Wie schatzen Sie lhre Motivation am Prozess ein?

Motivation

Wenig Hoch
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Ergebnisse der Mentimeter-Umfrage

Welche Begriffe verbinden Sie mit einer lebendigen Augsburger Innenstadt der Zukunft?

aufenthaltsorte stadtbegriinung bleibeort - _
— offen fiurneues  konsumfreie zonen offen fiiralle Grehitektur
gHsgenen innovativ L T _umlandbesucher
qualitét kinderfreundlich griinzonen ! konsumfreie rdume
’ e forschung inklusiv lust auf verweilen
Zuhause gute erreichbarkeit f th | t .o ey
au I s G U e n G ru n erlebnisorientiert  moderne kunst bé
aufenthaltsqualitét el B aume
arbeiten  |ebendig VIeIfGH: kUltur gostronomle Splelplotze treffort
hallo pleibezonen bunt grinanlogen  Shoppen

nachhaltig

oo, AUfenthaltsqualitat e o ...

sauber  freizeitangebote it
sauberkeit

G Iebendigkengesellsci\;?ts o fel ern S i C h e r h e i t Spo SS o SRR

erlebnis
orte am wasser fahrradstadt

klimaresilient einzelhandel o

abwechslung

spontan: © 0 " s hallo bleibeblatz ~ tourismus
eichtigheit pandel ereichbar \WOQR|fUNlEN erkevten 9 -
begegnung identitat mobilttit  sportort
nutzungsvielfalt irés (T | ' : g i ot iy
freirdume fur jugendliche fugger modern lebenswerteinnenstoat:  Dieibende
raum fiir familien kinder klimwandelanpassung  5qrtizipation wasser
spannende neue nutzungen ungezwungen
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Ergebnisse der Mentimeter-Umfrage

In welchem Teilraum / an welchem Ort der Innenstadt sind die Chancen auf Veréinderung am gréBten?
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5 Ergebnisse des Plakats ,Lieblingsorte”



N\é\“

Ergebnisse des Plakats , Lieblingsorte”

CIMA Beratung + Management GmbH
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