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GruRwort

Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

Dynamik und Komplexitat

... sind die verbindenden Motive in der 4. Ausgabe unseres
Wirtschaftsmagazins. Augsburg hat sich von der einstigen
Textilstadt zu einen Hightech-Standort von internationalem
Format gewandelt. Dank konsequenter Forderung und
intensiver Bemihungen aus Politik, Wirtschaft und Wis-
senschaft ist ein beeindruckendes lokales Netzwerk aus
Unternehmen und Forschungsinstituten entstanden.

Unser GroRprojekt Augsburg Innovationspark mit sei-
nem Technologiezentrum ist von besonderer Komplexitat
gepragt. Hier sind Strukturen geschaffen worden, die
das Zusammenspiel von Unternehmen und Forschungs-
einrichtungen ermoglichen und die Raum fir Synergien
in vielschichtigen Entwicklungsprozessen 6ffnen. Damit
bieten wir Platz fur Kreativitat und Dynamik, auf dem
Innovationen entstehen.

Das Technologiezentrum Augsburg und der Augsburg
Innovationspark erzeugen bereits heute splirbare Strahl-
kraft. Die Bundesregierung hat den Standort mittlerweile
in das Portfolio der attraktiven Standorte Deutschlands
aufgenommen. Die vorhandenen Buroflachen sind mitt-
lerweile Gberbucht. Die Grundstiicksflachen im sidlichen
Teil des Parks sind bereits verkauft bzw. optioniert.

Unser Fokus ist weiterhin auf die Starkung der Augs-
burger Kompetenzfelder Mechatronik & Automation,
Faserverbund, Umwelt, IT & Kommunikation, Kultur- und
Kreativwirtschaft sowie — neu — Gesundheit & Medizin-
wirtschaft gerichtet.

Mit dem Aufbau der Medizinischen Fakultat und dem
Ausbau des Klinikums Augsburg zum Universitatsklinikum
wird sich nicht nur die medizinische Versorgung verbes-
sern, sondern es stellen sich auch vielfaltige positive sozio-
okonomische Impulse fur den Wirtschaftsraum Augsburg
ein. Uber die hiermit verbundenen Wertschépfungsketten
werden weitere regionalwirtschaftliche Multiplikatoreffekte
generiert. Beispielsweise werden die neuen Beschafti-
gungsverhaltnisse zu zusatzlichem Konsum fiihren, der
sich wiederum positiv auf die wirtschaftliche Entwicklung
auswirken wird.

Wir haben uns in der Stadtverwaltung und insbesonde-
re in der Wirtschaftsforderung viel vorgenommen, um
Augsburg auch flr die Zukunft innovativ und erfolgreich
aufzustellen. Seien Sie neugierig und viel Spal3 beim
Lesen unseres neuen Wirtschaftsmagazins!

et Q_ ﬁ{w}(f

Dr. Kurt Gribl Eva Weber
Oberbirgermeister 2. Burgermeisterin
Stadt Augsburg Wirtschafts- und Finanzreferentin

Stadt Augsburg



AUGSBURG
INNOVATIONS Ressourcene ffizienz =
PARK Wettbewerbsvorsprung

www.augsburg-innovationspark.com

AUGSBURG INNOVATIONSPARK -
48.000 M2 FLACHE FUR

FORSCHUNG UND ENTWICKLUNG.

Flacheninformationen
finden Sie hier:
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Gute Aussichten

Intro

Karl Bayerle, Leiter der Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg, sieht den regionalen Entwicklungen am
Wirtschaftsstandort positiv entgegen. Die Bewegung in der Grunderszene sowie die neue Entwicklung
der Uniklink Augsburg sind zwei Ausgangspunkte fur eine prosperierende Zukunft.

Bewegung und Fortentwicklung — das sind zwei wesentliche
Eckpunkte fir die Arbeit der Wirtschaftsforderung Stadt
Augsburg. Wir verstehen uns als aktiver und gestaltender

Teil eines dynamischen Wirtschaftsstandortes. Besonders
wichtig ist dabei der kontinuierliche und enge Kontakt zu den
Unternehmen hier am Standort Augsburg. Die Informationen
und Hinweise, die wir in zahlreichen Gesprachen bei Betriebs-
besuchen und Netzwerktreffen erhalten, bewegen uns dazu,
die Unternehmen durch viele, oft kleine und direkt umsetz-
bare Mal3nahmen zu unterstitzen.

Um Chancen und (langfristige) Entwicklungspotenziale fiir
den Wirtschaftsstandort zu erkennen, greifen wir auf grund-
legende Analysen und friihzeitige, abgestimmte Handlungs-
konzepte zurlick. Gerade in diesem Bereich ist es wichtig,
eng in Netzwerken mit zahlreichen Partnern aus Wirtschaft,
Wissenschaft und Verwaltung zu kooperieren.

Was an dieser Stelle zugegebenermalfden etwas theoretisch
daherkommt, kénnen Sie, liebe Leserinnen und Leser, auf
den folgenden Seiten an einigen Beispielen und Projekten
nachvollziehen. Fur die nachste Zeit haben wir uns — ohne
die bewahrte und grundlegende Zusammenarbeit mit vielen
Unternehmen Uber alle Branchen und Unternehmensgrofzen
hinweg auRer Acht zu lassen — zwei Handlungsfelder

auf die Agenda geschrieben: Augsburg will in Zukunft
verstarkt Potenziale in der Gesundheitswirtschaft und im
Grinderbereich fordern.

Die Entscheidung der Bayerischen Staatsregierung 2016
zur Weiterentwicklung des Klinikums Augsburg zum
Universitatsklinikum in Verbindung mit dem Aufbau der
Medizinischen Fakultat wird den Wirtschaftsstandort
Augsburg und die Region positiv verandern. So werden
Arbeitsplatze im Gesundheitsbereich, im Dienstleistungs-
sektor, der Baubranche und anderen Wirtschaftszweigen
entstehen. Es ist damit zu rechnen, dass die Wertschopfung
nach Erreichen des geplanten Ausbauzustandes um knapp
400 Millionen Euro jahrlich zunehmen wird. Das geht aus
der Studie ,,Wirtschaftsraum Augsburg A3 - Auswirkungen
der Entwicklung der Universitatsklinik Augsburg und des
Aufbaus der Medizinischen Fakultat der Universitat Augsburg”
hervor, die aktuell vorgestellt wurde. Ausfuhrliche
Informationen finden Sie auf den Seiten 8 bis 9.

Augsburg ist ein starker Standort fur Unternehmensgrin-
dungen. Das bestehende Kooperationsnetzwerk mit der
Stadt Augsburg, der Hochschule Augsburg, der Universitat
Augsburg, der Industrie- und Handelskammer Schwaben,
der Handwerkskammer fur Schwaben, den Grinderzentren
und zahlreichen weiteren Organisationen, Einrichtungen
und Gebietskorperschaften bietet starke Angebote flr
Start-ups. Neben der Fordermittelberatung, Unterstitzung
von Businesswettbewerben und der Koordination neuer
Grinderforderungsinitiativen sollen die Jungunternehmer
und Jungunternehmerinnen und solche, die es werden
wollen, begleitet, unterstutzt und vernetzt werden.

Die Augsburger Unterstutzungsstrukturen und -angebote
flr Grinder und Griindungswillige werden geblindelt und
transparenter gestaltet. Nicht zuletzt die Bereiche Digitalisie-
rung, Gesundheitswirtschaft und Kultur- und Kreativwirtschaft
missen starker fir Griindungsinteressierte aufgeschlossen
werden.

Wir freuen uns auf die weitere Zusammenarbeit mit lhnen -
flir einen dynamischen Wirtschaftsstandort Augsburg.

Karl Bayerle
Wirtschaftsforderung
Stadt Augsburg
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XXX

Augsburg will in Zukunft verstérkt Potenziale in der Gesundheitswirtschaft und im Griinderbereich fordern. Die Vielfaltigkeit der Griinderszene wurde bei
einem Event im Kongress am Park deutlich. Eine Griindung der besonderen Art stellt die geplante Medizinische Fakultat nebst Universitatsklinik dar.
(Bilder: DZ.S / munichphotoart.com)
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Innovation

Die Uniklintkk Augsburg kommt.
Welche Auswirkungen bringt sie mit sich?

Im Wirtschaftsraum Augsburg sind bereits rund 20 000 Menschen im Gesundheitswesen tatig, Tendenz
steigend. Seit 2008 sind etwa 20 Prozent hinzugekommen. Diese Entwicklung wird beférdert durch den
Aufbau der Medizinischen Fakultat und den Ausbau des Klinikums Augsburg zu einer Universitatsklinik.
Welche Effekte diese neuen Einrichtungen mit sich bringen werden, hat eine Studie herausgearbeitet, die
der regionale Wirtschaftsbeirat, bestehend aus Vertretern der Stadt Augsburg, der Landkreise Augsburg
und Aichach-Friedberg, der Handwerkskammer fur Schwaben und der Industrie- und Handelskammer

Schwaben, in Auftrag gegeben hat.

Vertreter des Regionalen Wirtschaftsbeirats bei der Vorstellung des
Gutachtens Ende Januar 2018 im Landratsamt Augsburg.
(Bild: Annemarie Neher, Landratsamt Augsburg)

Die Studie, durchgefiihrt von Economic Trends Research
und Georg Consulting, sagt neben der verbesserten
medizinischen Versorgung erhebliche positive Effekte
durch die Umwandlung zum Universitatsklinikum und
der Griindung der Medizinischen Fakultat der Universitat
Augsburg voraus. So zum Beispiel neue Einnahmequellen
durch Drittmittel fir Forschungsvorhaben, Fordermittel
und medizinische Leistungen. Von zentraler Bedeutung
ist dabei ein ausreichendes Angebot an qualifizierten
Arbeitskraften. Die Messlatte ist hoch, das erforderliche
Qualifikationsniveau reicht von Fachkraften etwa bei der
Pflege bis zu hoch spezialisierten Arzten und Wissen-
schaftlern. Insgesamt konnte die Beschaftigung im
Wirtschaftsraum Augsburg langfristig um bis zu 6 500
Personen steigen und der jahrliche Produktionseffekt

bei rund 600 Mio. Euro liegen, so die Studie weiter.
Neben der Gewinnung von Fachkraften aus der Region
und aus ganz Deutschland muss auch das Augenmerk
auf das Ausland gelegt werden, insbesondere zur
Rekrutierung von medizinischem Personal.

Der positive Beschaftigungseffekt fihrt zu einer hoheren
Nachfrage nach Wohnraum. Zwar ist die Bautatigkeit
im Wirtschaftsraum Augsburg in den letzten Jahren
deutlich gestiegen, dennoch wird Wohnraum zunehmend
knapp und muss verstarkt geschaffen werden. Die Stadt
Augsburg setzt sich schon heute mit der Offensive
Wohnraum Augsburg dafiir ein, der Nachfrage nach Wohn-
raum gerecht zu werden. Aber auch die Nachbarstadte
sind gefragt. Uber die baulichen MaRnahmen kénnen sich
nicht nur Bau- und Handwerk freuen. Mehr Menschen
mit teilweise hochqualifizierten Arbeitsplatzen bedeuten
auch mehr Einkommen, und das mochte schlief3lich auch
ausgegeben werden. Dieser zuséatzliche Konsum wird sich
u. a. im Einzelhandel bemerkbar machen. Zahlreiche
Synergieeffekte wie beispielsweise
+ eine Zunahme der Familien mit Kindern,
+ eine gesteigerte Nachfrage nach Kindertagesstatten und
+ eine steigenden Zahl von Unternehmensgrindungen,
insbesondere im Hightech-Bereich,
sind zu erwarten. Neue Unternehmen bendtigen die
Bereitstellung von adaquaten Gewerbeflachen, am besten
in unmittelbarer Nahe zur Uniklinik.

Was, wie und wann genau passieren wird, das wird die
Zeit zeigen. Dass der Wirtschaftsraum Augsburg einem
stetigen Wandel unterliegt, ist hingegen klar. Die Entwick-
lung des Universitatsklinikums Augsburg ist eine Riesen-
chance fir den Wirtschaftsraum Augsburg. Sie wird dazu
beitragen, Arbeitsplatze zu schaffen, die Kaufkraft zu
starken und die Attraktivitat und Bekanntheit des Wirt-
schaftsstandorts Augsburg insgesamt zu weiter erhéhen.



(Bild: Nickl & Partner Architekten AG)

~Augsburg setzt auf ein organisches
Wachstum der Stadt und eine
ausgewogene Wohninfrastruktur.
Wir setzten uns gemeinsam mit
unseren Partnern in den Landkreisen
dafur ein, den Wohnungsmarkt
weiter zu optimieren. Fur das
Stadtgebiet Augsburg ist dabei die
,Offensive Wohnraum Augsburg’

ein wesentlicher Meilenstein fur die
Schaffung neuer Wohneinheiten.
Erganzend spielt auch die Mobilitat
in der Region eine wichtige Rolle.
Eine gute verkehrliche Erreichbarkeit
von Wohnorten im landlichen Raum
und Arbeitsstatten in der Metropole
ist wesentlicher Erfolgsfaktor fur

die wirtschaftliche Entwicklung der
Region Augsburg.”

2. Burgermeisterin Eva Weber.

Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

So sieht der erste Entwurf des Areals der medizinischen Fakultat aus.
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Augsburg grundet!

Grunder prasentieren sich beim ersten Augsburger Start-up Slam.

Innovativ und ideenreich, so kann man die Augsburger
Griinderszene zusammenfassen. Davon konnten sich
im November tber 350 Gaste bei der Veranstaltung
L+Augsburg griindet!” im Kongress am Park Uberzeugen.
Hier fand der erste Augsburger Start-up Slam statt, bei

Wissenschaft und der regionalen Wirtschaft befligeln.

Mir geht es auch darum, dass wir fiir die guten Ideen, die
innovativen Produkte und Dienstleistungen unserer Griinder
werben und ihnen eine Plattform schaffen. Dafur sind
unsere Griinderzentren ein idealer Ausgangspunkt.”

dem sieben Jungunternehmer gegeneinander antraten.
Von eine App-basierten Losung zur Erkennung von
Lebensmittelunvertraglichkeiten Gber ein Virtual-Reality-
Ausstellungskonzept bis hin zu einem ausgefallenen Sirup
aus roten Basilikumbliten fur Mischgetranke waren die
unterschiedlichsten Facetten der Unternehmenslandschaft
geboten. Unter all diesen innovativen Unternehmen

einen Gewinner zu finden, war nicht einfach. Am Ende
fiel die Wahl auf ,,Plasmion”. Das Start-up hat eine
elektronische Moglichkeit entwickelt, um eine schnelle
Analyse von Bestandteilen in der Luft durchzufihren.

Staatsministerin llse Aigner diskutierte in einer Podiumsrunde

mit Grindern aus dem Wirtschaftsraum Augsburg tber

die Bedeutung von Griindern fir regionale Eco-Systeme.
Sie zeigte sich sichtlich beeindruckt angesichts des vollen
Saales und der Vielzahl an Ausstellern im Foyer: ,,Die
Veranstaltung zeigt, wie dynamisch die Griinderszene in der
Region ist. FUr mich ist es immer wieder beeindruckend,
welches Innovationspotenzial unsere Start-ups entfalten.
~Augsburg griindet!” ist ein gutes Beispiel fur das, was wir
mit der Initiative Griinderland. Bayern erreichen wollen: Wir
wollen Griinder in allen Landesteilen unterstiitzen und ihnen
dabei helfen, innovative Produkte, Dienstleistungen und
Geschéftsideen vor Ort zu entwickeln. Das Digitale Zentrum
Schwaben, mit den Standorten Augsburg und Kempten, ist
dabei ein echter Vorreiter." Im Rahmen der Veranstaltung
gaben Experten aus Wissenschaft und Wirtschaft ihr Wissen
an eine interessierte Zuhorerschaft weiter. Die Besucher
hatten nicht nur die Gelegenheit, sich zu vernetzen und
neue ldeen aufzugreifen, sondern konnten sich auch Uber
Grunder und Grindungsaktivitaten der Wirtschaftsregion
informieren sowie mit Vertretern von Wissenschaft,
Wirtschaft und Politik ins Gesprach zu kommen.

Auch die 2. Burgermeisterin und Wirtschaftsreferentin Eva
Weber hob die Bedeutung der Griinderszene fiir die
Weiterentwicklung des Standortes hervor: ,, Augsburg ist
bereits heute ein erstklassiger Griinderstandort. Wir

sind vielleicht nicht so laut wie andere — das liegt auch an
der Struktur der hiesigen Griinder, die Gberwiegend im
Business-to-Business-Bereich angesiedelt sind. Dennoch
brauchen wir eine neue Grunderkultur fir Augsburg. Wir
wollen den Unternehmergeist an den Schulen, in der
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Voller Saal bei der Veranstaltung ,,Augsburg griindet!”.

Uber das Digitale Zentrum Schwaben

Das Digitale Zentrum Schwaben (DZ.S) unterstuitzt
Grlinderzentren, Netzwerkaktivitaten und Unter-
nehmensneugrundungen im Bereich Digitalisierung.
Neben den im Januar 2017 gestarteten Netzwerk-
aktivitaten werden in Augsburg und Kempten neue
Gebaude entstehen. Partner und Forderer sind die
Stadte Augsburg und Kempten, die Landkreise
Augsburg und Aichach-Friedberg, der aitiRaum

e. V. mit rund 90 Mitgliedsunternehmen, die
Universitat Augsburg, die Hochschulen Augsburg
und Kempten, das TCW Nordlingen, die beiden
Wirtschaftskammern und zahlreiche Unternehmen
der Region. Die Konsortialfihrung liegt bei der IT-
Griinderzentrum GmbH, die auch die Standorte
Augsburg und Nordlingen betreibt. Die Allgau
GmbH verantwortet den Standort Kempten.

Das DZ.S wird im Rahmen der Initiative ,,Grinderland
Bayern” vom Bayerischen Staatsministerium fir
Wirtschaft und Medien, Energie und Technologie
gefordert.
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Teilnehmer Start-up Slam:

+ Ingredient Scan entwickelt eine App-basierte Losung
zur Erkennung von Lebensmittelunvertraglichkeiten.

+ Bliitenrein vertreibt und produziert Sirup aus roten
Basilikumbliiten zum Mixen von Schorlen, Cocktails,
Sekt, Weizen oder Tee.

+ Cupper bietet eine effizientere Moglichkeit, Coffe-to-
go-Becher nach dem Gebrauch zu stapeln und damit
Platz in Mulleimern zu schaffen.

+ EineStadt stattet alle verwaltungsrelevanten Gegen-
stande einer Stadt (wie z. B. Baume, Laternen usw.) mit
NFC-Chips aus. Dadurch wird eine erweiterte digitale
Verwaltung aller Besitztimer ermoglicht.

+ Not yet visible ist eine Design- und Beratungsagentur
fir urbane und regionale Transformationsprozesse. Mit
dem Einsatz von Virtual Reality werden schon in friihen
Planungsphasen Vorhaben erlebbar gemacht.

+ Uni-Rad bietet mit ,,Flex Carbon” ein auf3erst flexibles
und extrem leichtes Fahrrad-Schutzblech aus Carbon.

Der Gewinner des Start-up Slams:

+ Plasmion hat eine ,elektronische Nase” mit einer
neuartigen Sensortechnologie auf Basis der Umge-
bungs-Massenspektrometrie entwickelt, die nicht nur
die Verwendung in herkdbmmlichen Laborumgebungen
verbessert, sondern auch die Ubertragung dieser Art von
Sensortechnologie auf industrielle Prozesssteuerung,
Forensik, Sicherheitstechnik (Arzneimittel, Sprengstoffe
usw.) und die medizinische ,,Point-of-Care“-~Diagnostik
ermoglicht.

Oberblrgermeister Dr. Kurt Gribl begriiRt die Griinder.

Kennenlernen und Austausch - ein wichtiger Part der Veranstaltung.
(Bilder: DZ.S / munichphotoart.com)
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Kompetenzfelder

Das erste Outlet fur nachhaltige Bekleidung

In Augsburg gibt es vom 1. April bis zum 26. Mai 2018 mit ,#SUSLET — Sustainable Outlet” einen Pop-up-
Store der besonderen Art. Die Geschéaftsfuhrer der Degree Clothing GmbH, Wolfgang Schimpfle & Fabian

Frei, stellen ihr Vorhaben vor.

Herr Schimpfle, mit dem Sustainable Outlet
#SUSLET eroffnen Sie im ,,Rdumchen wechsel
dich” das deutschlandweit erste Outlet fiir
nachhaltige Bekleidung. Wie kam es dazu?
Wolfgang Schimpfle: Erst einmal méchten wir uns fir die
Moglichkeit zu diesem Interview bedanken. Fabian und ich
haben vor ca. drei Jahren erfolgreich unsere faire und
nachhaltige Modemarke ,,Degree Clothing GmbH" gegriindet.
Aus dem Kontakt zu anderen Marken und dem Feedback
unserer Kunden entstand die Frage, was mit den Mustern,

Ausstellungssticken und der Uberproduzierten Ware passiert.

Ja, Uberproduktion geschieht auch in der nachhaltigen
Bekleidungsbranche — blof3 (meist) nicht mit Absicht und
deutlich geringer. Sollen diese Produkte monatelang durch
das Lager wandern und bei der nachsten Inventur entsorgt
werden? Nein! Deshalb 16sen wir dieses Problem und bieten
im , #SUSLET - Sustainable Outlet” geprift nachhaltige
Produkte zu Outletpreisen.

Was genau bieten Sie in lhrem Outlet an?

Fabian Frei: Der Schwerpunkt liegt auf Bekleidung fur
Frauen, Manner und Kinder. Erganzt wird das Sortiment
durch Pflegeprodukte. Die #SUSLET-Zielgruppe interessiert
sich fur einen nachhaltigen Lifestyle und kann diesen, dank
Rabatten bis zu 70 Prozent, auch fiir Familie & Freunde er-
moglichen. Wir bieten bei #SUSLET ausschlief3lich nach-
haltig und fair produzierte Ware von ausgewahlten Partnern
an. Aktuell erarbeiten wir einen Produkt-Codex. Dabei
schopfen wir aus unserer mehrjahrigen Erfahrung mit der
Degree Clothing GmbH.

Wie sind Sie auf das Thema ,,nachhaltige
Bekleidung” gekommen?

Wolfgang Schimpfle: Als wir vor dem Studium durch
Neuseeland und Australien reisten, kam uns die Idee zu
Degree Clothing. Wir haben eine Lifestyle-Marke ge-
grundet, welche bei der Herstellung unserer Bekleidung
und dem #DEGREEFAM-Lifestyle keine Kompromisse
eingeht. Mit der Firma #SUSLET ,,Sustainabe Outlet”
gehen wir diesen Weg konsequent weiter und bieten an
einem ersten Standort nachhaltige Marken zu glinstigen
Preisen.

12

Nach welchen Standards wird die Ware
produziert? Was ist anders als bei
konventioneller Ware?

Fabian Frei: Die angebotenen Produkte der Partnerfirmen
mussen unseren Standards entsprechen. Hierbei setzt
#SUSLET auf Transparenz (Lieferketten, personliche
Treffen mit den Produktplanern, Markenbotschaftern)
sowie Zertifikate wie ,,GOTS", ,IVN Best” oder ,PETA"...
Aktuell arbeiten wir an einem #SUSLET-Codex, der unseren
Kunden die Moglichkeit bietet, weiterhin Vertrauen in
unsere Arbeit zu setzen.

Wie sind Outletpreise bei nachhaltiger Bekleidung
tiberhaupt moglich?

Wolfgang Schimpfle: Auch bei Produkten im fairen & nach-
haltigen Sektor werden Gewinnmargen in die Verkaufspreise
einkalkuliert. Dank unseren direkten Kontakten zu den Partner-
marken und einer neuartigen Marketing- & Logistikstrategie
konnen wir 30 bis 70 Prozent Rabatt realisieren.

Wieso starten Sie das Outlet ausgerechnet in
einem Pop-up-Store?

Fabian Frei: Bei uns dreht sich alles um sinnvolle Ressourcen-
Nutzung und zukunftsfahiges Handeln. Deshalb liegt es nahe,
sich fur den ersten #SUSLET-Testshop einen Pop-up-Store zu
mieten, um ein erstes Feedback zu erhalten.

Wie lief das Bewerbungsverfahren fiir die
Einmietung ab?

Wolfgang Schimpfle: Auf der Webseite der stadtischen
Wirtschaftsforderung haben wir einfach das Bewerbungs-
formular ausgefiillt und per E-Mail eingereicht. Et voila ...
Das Konzept hat wohl Uberzeugt, alles Weitere wurde
personlich besprochen, und schon bald stehen wir in
unserem neuen Store.



Name: Wolfgang Schimpfle
Alter: 28

Ausbildung/Beruf: Bachelor of Engineering
Selbststandig seit: 2015

Lebt in: Augsburg
Tragt am liebsten: Ice Girls Allover Shirt
Kernkompetenzen: Finanzen und Schnitt
Findet Augsburg: super nice

Welches Feedback mochten Sie der Stadt
Augsburg zum Pop-up-Store-Konzept mit auf
den Weg geben?

Fabian Frei: Als sehr positiv sehen wir die gute Pressear-
beit der Wirtschaftsforderung Augsburg im Pop-up-

Store ,,Rdumchen wechsel dich” in der BarfiiRerstraRe 10.
Zudem wurden Unternehmen aus den unterschiedlichsten
Branchen ausgesucht und durch die bereitgestellte
Infrastruktur optimal unterstitzt. Mehr konnen wir erst
sagen, wenn wir selbst Mieter sind.

Welche Wiinsche verkniipfen Sie mit lhrem
Pop-up-Outlet?

Wolfgang Schimpfle: Ein erstes Feedback fiir unser kom-
plett neuartiges Outlet-System #SUSLET zu bekommen.
Nach einer erfolgreichen Pop-up-Zeit werden wir direkt
in eine feste Immobilie umziehen. Um maoglichst viele
Menschen zu erreichen, werden wir #SUSLET-Filialen in
weiteren Stadten eroffnen.
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Name:

Alter:
Ausbildung/Beruf:
Selbststéindig seit:
Lebt in:

Tragt am liebsten:

Kernkompetenzen:
Findet Augsburg:

Fabian Frei

29

Bachelor of Engineering

2015

Augsburg

den weltweit ersten fairen
Haargummi ,made in Ausgburg*
by Degree Clothing

Design und Kontakt

sehr gelungen

1

Das ,, Raumchen wechsel dich” ist eine Plattform

fur innovative und kreative Konzepte und Produkte
aus Augsburg und der Region. Wechselnde Akteure
und Unternehmer konnen sich und ihre Produkte auf
55 Quadratmetern in der BarfuRerstrafde Uber einen
Zeitraum von vier bis acht Wochen prasentieren. Die
Raumlichkeiten werden von der Wirtschaftsforderung
Stadt Augsburg zu einem vergunstigten Mietpreis zur
Verfligung gestellt. Das Projekt lauft noch bis Ende
Juni 2018. Die letzten Mieter werden elfgenpick mit
einem Virtual Reality Showroom sein.

Im Anschluss daran wird der Laden in der Barfuil3er-
straBe ausgeschrieben und wieder einen langfristigen
Mieter bekommen. Die Wirtschaftsforderung Stadt
Augsburg und Augsburg Marketing planen aber bereits
an anderer Stelle ein neues Laden-Projekt fur Jung-
unternehmer. ,,Es wird ahnlich und doch ganz anders
werden, mehr kann ich aber erstmal noch nicht
verraten”, so die 2. Blirgermeisterin und Wirtschafts-

referentin Eva Weber.

Weitere Infos beim Beauftragten fur Kultur-
und Kreativwirtschaft Colin Martzy.
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Einzelhandel

Die Innenstadt punktet

Die Zufriedenheit der Kundschaft wachst stetig weiter. Die Augsburger Innenstadt wird immer beliebter.
Dies bestatigen uber 1000 Passantinnen und Passanten, die im Juni vergangenen Jahres in der Augsburger

Innenstadt befragt wurden.

Bei den Innenstadtbesuchern zeigt sich eine wachsende
Zufriedenheit mit dem Einzelhandelsangebot. Rund die
Halfte der Befragten hatte keine Verbesserungswiinsche.
Die anderen aulRerten einen Bedarf nach weiteren Angebo-
ten in den Bereichen Mode und Gastronomie. ,Viele der
aktuellen und geplanten Neuer6ffnungen in der Innenstadt
dirften den Winschen unserer Besucher entsprechen.
Insbesondere die neuen Mieter im ehemaligen K&L-
Ruppert-Gebaude am Konigsplatz werden zu einer weiteren
Attraktivitatssteigerung der Einkaufsinnenstadt mit Magnet-
wirkung in die Region beitragen”, so die 2. Birgermeisterin
Eva Weber. Im Ergebnis zeigt sich auch, dass ein Grof3teil
der Befragten regelmaRig zum Einkaufen in die City kommt.

.Multifunktionale Innenstadt”

Mit 35 Prozent der Nennungen ist Einkaufen — wie bereits in
den Vorjahren — noch immer ein wichtiger Grund fir den
Innenstadtbesuch. Die Vielfalt der genannten Besuchs-
griinde zeigt aber auch, dass die City nicht mehr nur eine
reine Einkaufs- und Versorgungsfunktion erfullt. Jeder vierte

Innenstadtbesucher verbindet seinen Hauptbesuchsgrund
zusatzlich noch mit einem Restaurant- oder Cafébesuch.
Daher werden maoglichst vielseitige Nutzungen und
Angebote immer wichtiger. Seit vielen Jahren nimmt

hier die Gastronomie einen bedeutenden Stellenwert ein.
Neben der Besuchshaufigkeit sind auch der Vorteil der
Nahe zu weiteren Angeboten (Kopplungsaffinitat) sowie
die Verweildauer weitere Indikatoren fur die Attraktivitat
der City. ,Je besser die Angebotsvielfalt, das dufiere
Erscheinungsbild und die Aufenthaltsqualitat einer Innen-
stadt sind, umso mehr Tatigkeiten verbindet ein Besucher
und umso langer ist die Verweildauer”, erlautert Mirjam
Adamovicz, die sich bei Augsburg Marketing um das
Thema Innenstadt- und Einzelhandelsentwicklung kimmert.
Bei der aktuellen Befragung gaben tber 75 Prozent der
Besucher mehr als einen Besuchsgrund an.

Die Geschafte, in denen die Besucher am haufigsten
einkaufen, sind die Filialen der schwedischen Mode-
Kette H&M, gefolgt von Karstadt. Aber auch die

Mehr als 80 Prozent der
Befragten kaufen einmal
monatlich oder 6fter in der
Innenstadt ein ...
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... Uber 50 Prozent
sogar einmal pro
Woche oder noch
haufiger.
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Nahversorgungsanbieter REWE, dm, Rossmann, Miller
sowie der Augsburger Stadtmarkt werden von den
Befragten nach eigener Einschatzung am haufigsten
aufgesucht. In den Bereichen Bekleidung, Schuhe, Sport,
Spielwaren und Blcher kaufen die meisten Befragten
Uberwiegend in der Innenstadt ein. Bei Elektroartikeln gab
jedoch rund ein Drittel an, diese Uberwiegend online zu
kaufen. Laut einer deutschlandweiten Umfrage der CIMA
Beratung + Management GmbH plant die Mehrheit der
Interviewten zukulinftig nicht, noch mehr im Internet zu
kaufen. Auch bei der Augsburger Befragung 2017 gaben
die Besucher erstmals seit 2012 an, bestimmte Sortimente
wieder Ofter im stationaren Einzelhandel einzukaufen.

Herausforderungen

Die stetige Weiterentwicklung des Online-Handels und
die Digitalisierung des gesellschaftlichen Lebens bleiben
weiterhin grof3e Herausforderungen fiir den Handel, aber
auch fir die kiinftige Innenstadtentwicklung. Mit einer
starkeren Verzahnung zwischen online- und offline-
Angeboten lassen sich die Vorteile aller Vertriebskanale

+ 12 min

Seit der Neugestaltung

der Innenstadt ist
dieser Wert um 12
Minuten angestiegen.

Die durchschnittliche
Verweildauer liegt —
wie auch in 2016 —
bei 133 Minuten.
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kombinieren. Es wird fur Augsburg aber auch darum
gehen, den Innenstadtbesuch zu einem Erlebnis zu
machen. Neben der Aufenthaltsqualitat, den Service-
leistungen und einem attraktiven Nutzungsmix riicken
vor allem professionelle Betreuung und personliche
Beratung im stationaren Einzelhandel in den Fokus der
Innenstadtbesucher.

.Die Innenstadtentwicklung ist ein kontinuierlicher Prozess.
Es wird in Zukunft noch viel starker darum gehen, dass alle
Innenstadtakteure — sei es aus Handel, Gastronomie, Dienst-
leistungsunternehmen, der Immobilienwirtschaft und der
Stadtverwaltung — gemeinsam daran arbeiten”, so die

2. Blirgermeisterin Weber.

Auch beim Empfehlungsmarketing,

dem wirkungsvollsten WWerbemittel,

zeigt sich weiterhin ein positiver Trend: Im Vergleich
zu 2016 ist die Zahl derjenigen, welche die Innenstadt
als Einkaufsstandort aktiv weiterempfehlen, um
weitere sechs Prozent gestiegen — im Vergleich zu
2012 sogar um 13 Prozent.
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Wirtschaftsférderung

Baustellenmarketing Zwolf-Apostel-Platz

Hochzoll 2017

Der Zwolf-Apostel-Platz hat in den letzten Monaten eine
Verwandlung durchlaufen. Das ging aber nicht vonstatten
wie bei Aschenputtel — also innerhalb weniger Sekunden.
Hier waren statt der guten Fee Bagger am Werk. Larm
und Schmutz waren dabei nicht zu vermeiden. Eine
Nervenprobe fiir die Gewerbetreibenden vor Ort, die be-
rechtigte Angst vor Umsatzverlusten hatten. Die Wirt-
schaftsférderung Stadt Augsburg hat diese Angste
ernstgenommen und gemeinsam mit der Interessen-
gemeinschaft Zwolf-Apostel-Platz e. V. (IG ZWAPL)
sowie mit dem Buro fir Standort-, Markt- und Regional-
analyse, Dr. Heider, ein Baustellenmarketing konzipiert
und umgesetzt.

An der Finanzierung beteiligten sich die ansassigen Betrie-
be mit einem Beitrag in Hohe von ca. 3 000 Euro, der im
Rahmen der Stadtebauforderung durch die offentliche
Hand verdoppelt wurde. Mit diesem Budget konnten
folgende MaRnahmen und Aktionen umgesetzt werden:

Informationsveranstaltung/Serviceschulung

Der Einzelhandel und alle anderen Einrichtungen vor Ort
nehmen als Betroffene starken Einfluss auf die Stimmung.
Daher miussen sie in den Prozess eingebunden werden.

Eine professionelle Ansprache gegenuber den Kunden ist
wahrend der Baumalinahme sehr wichtig, um die Meinungs-
und Stimmungsbildung positiv zu beeinflussen. So wurden
die Geschaftsinhaber, Mitarbeiter und Immobilieneigen-
timer noch vor dem Baubeginn durch das Tiefbauamt
uber den geplanten Bauablauf umfassend informiert und
durch praktische Tipps einer erfahrenen Verkaufsleiterin
fiir den Umgang mit den Kunden und Besuchern
vorbereitet.

Spatenstich

Zum offiziellen Beginn der Bauarbeiten wurde eine Platzfeier
organisiert. Im Rahmen der Feier erfolgte der symbolische
Spatenstich durch Oberbirgermeister Dr. Kurt Gribl.
Zahlreiche Hochzoller Blrger, Anwohner, Ehrengaste und
Pressevertreter folgten der Einladung der Stadt Augsburg
und der IG ZWAPL und sorgten fur einen gelungenen
Auftakt zur Neugestaltung des beliebten Treffpunktes

im Stadtteil.

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Durch eine umfassende Presse- und Offentlichkeitsarbeit
wurde die Bevolkerung regelmafig tber den aktuellen Bau-
fortschritt sowie tiber MalRnahmen und Aktionen informiert.
Es erfolgte eine regelmalige und positive Berichterstattung
in den lokalen Medien. Erganzend wurde fiir die Auslage
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Spatenstich zum offiziellen Beginn der Bauarbeiten.
(Bild: Ruth Plossel, Stadt Augsburg)

in den Betrieben das Infoblatt ,Baustellennews” aufgelegt.
Somit erhielten Kunden und Birger tber verschiedenste
Medienkanale regelmaf3ig alle aktuellen Informationen.

Infobanner

Baustellen sind meistens kein Schmucksttick und zudem
manchmal ein Hindernis fiir Passanten. Am Zwolf-Apostel-
Platz anderte sich zudem auch noch mehrmals die Wege-
fiihrung. Durch bedruckte Infobanner an Bauzaunen und
wichtigen Zugangen wurde auf die Betriebe am Zwolf-
Apostel-Platz aufmerksam gemacht und wichtige Botschaf-
ten, insbesondere die durchgangige Erreichbarkeit

der Betriebe, nach auRen kommuniziert.

Stempelaktion

Um moglichen UmsatzeinbulRen durch eine verstarkte
Kundenbindung gezielt entgegenzuwirken, wurde eine
Stempelaktion initiiert. Die Stempelkarten wurden an
alle Haushalte im Stadtteil Hochzoll verteilt und in
den Betrieben am Platz ausgelegt. In den Geschaften
erhielten die Kunden jeweils ab einem Einkaufswert
von funf Euro einen Stempel pro Einkauf. Eine volle
Karte mit zehn gesammelten Stempeln berechtigte
zur Teilnahme an der Gewinnauslosung mit Einkaufs-
gutscheinen im Wert von insgesamt 500 Euro.

Fotoausstellung

Um auch wahrend der Bauzeit verstarkt Besucher an den
Zwolf-Apostel-Platz zu locken und auf den Platz aufmerk-
sam zu machen, fand im Herbst eine Bilderausstellung statt.



Hierzu wurden 32 historische Bilder des Stadtarchivs und
aus einer privaten Sammlung aus dem Stadtteil auf Lein-
wande gedruckt und in den Schaufenstern und Betrieben
ausgestellt. Die Aktion fand sehr gro3en Anklang und
wurde kurzfristig noch um weitere zwei Wochen verlangert.
Haufig war zu beobachten, wie Besucher vor den Schaufen-
stern stehen blieben oder miteinander ins Gesprach kamen
und sich uber Erlebnisse von damals austauschten.

Verlegung und Bewerbung Wochenmarkt

Der Hochzoller Wochenmarkt leistet einen wichtigen Beitrag
zur Nahversorgung im Stadtteil. Aufgrund der Baumafnah-
men konnte der Markt voriibergehend nicht mehr auf

dem Zwolf-Apostel-Platz stattfinden. Mit dem stadtischen
Parkplatz an der Mittenwalder Stral3e konnte schnell ein
geeigneter Ausweichstandort gefunden werden. Die Kunden
wurden mittels Infoflyern, Plakaten, Baustellennews und
Zeitung Uber die Standortverlegung informiert. Dadurch
erfolgte ein reibungsloser Standortwechsel.

Nikolausaktion und Einkaufstaschen

Zum Jahresende und wahrend der letzten grof3eren Bau-
tatigkeiten fand auf dem Platz noch eine Nikolausaktion
statt. Dazu wurden Einkaufstaschen mit dem Logo der
IG ZWAPL bedruckt, mit kleinen Prasenten befllt und
an die Kunden und Besucher verschenkt.

Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

Um die Standortverlegung des Marktes zu bewerben und gleichzeitig
auch jungere Zielgruppen fur den Markt zu begeistern, wurde eine
Gruppe des stadtischen Kindergartens aus dem Stadtteil eingeladen.
Die Kinder konnten die frischen Lebensmittel aus der Region kennen-
lernen und probieren. Dazu gab es als Geschenk noch eine Einkaufs-
tasche mit verschiedenen Produkten des Wochenmarktes.

(Bild: Stadt Augsburg)

Gebietsmanagement fur Augsburg Ost

Im Gewerbequartier Lechhausen Nord soll ein Gebietsmanagement zur Steuerung der Gebietsentwicklung
eingerichtet werden (wir berichteten dazu bereits). Das Management soll als Interessensvertretung fur
Unternehmen am Standort und als Kommunikator dienen. Auch ein Leerstands- und Flachenmanagement
soll dadurch gewahrleistet werden. Die ersten konkreten Malinahmen wurden nun entwickelt und sollen

zeitnah umgesetzt werden.

Zu diesen ersten MalRnahmen gehort beispielsweise ein
Unternehmensfrihsttick. Dies soll alle drei Monate bei
wechselnden Unternehmen in Augsburg Ost stattfinden.
Neben einer Unternehmensprasentation mit optionalem
Unternehmensrundgang sollen hier relevante Fachvortrage
angeboten und auch aktuelle Projekte und Maf3nahmen vor
Ort vorgestellt werden. Auch der Austausch soll einen
hohen Stellenwert erhalten. Mit dem Unternehmens-
fruhstick soll das Kennenlernen und Netzwerken gefordert
werden. Auch der Austausch von Unternehmen mit der
stadtischen Verwaltung und dem Gebietsmanagement ist
dabei ein wichtiger Aspekt. Zudem stehen die Wissens- und
Informationsvermittlung, beispielsweise zur Entwicklung
von Lechhausen Nord, hier im Vordergrund. Zu einer
weiteren wichtigen MalRnahme gehort die Einrichtung einer
eigenen Webseite, die beispielsweise Informationen zu

OPNV-Angeboten und Glasfaseranschliissen bietet und die
Unternehmen vor Ort portratiert. Zudem sollen hier zu vermie-
tenden bzw. zu verkaufende Flachen in Augsburg Ost im
Rahmen eines Flachenportals dargestellt und die Mittags-
tischangebote aufgezeigt werden. Die Einholung der
relevanten Inhalte ist eine zentrale Aufgabe es Gebiets-
managements.

Das Gebietsmanagement flir Augsburg Ost ist eine zentrale
Mafinahme bei der Entwicklung des Gewerbegebiets Lech-
hausen Nord (als Teil von Augsburg Ost), dessen konzept-
ionelle Entwicklung im Rahmen des Forschungsprogramms
ExWoSt gefordert wird.

Mehr Informationen unter:
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Augsburg Marketing —

Augsburg Marketing

Identitat schaffen

und Netzwerkpotenziale starken

Innenstadte, die sich zu multifunktionalen Orten entwickeln sowie vielseitige Nutzungsmoglichkeiten
und Angebote, die durch ein verandertes Kunden- und Besucherverhalten, bedeutsamer werden — das
Stadtmarketing von heute steht vor der Herausforderung, neue Kommunikationswege und das neue
Streben nach Identitat verstehen und bedienen zu mussen. Modernes Stadtmarketing muss heute nicht
nur zwischen lokalen Akteuren und Interessensgruppen kommunizieren, sondern auch mit beiden

kooperieren.

In Augsburg scheiterte ein starkes Stadtmarketing bisher
nicht an mangelnden Initiativen, sondern an der fehlenden
Konzeption und Koordination dieser. Um die alten Strukturen
zu durchbrechen und aus Uberholtem Spartendenken auszu-
brechen, wurde Mitte des vergangenen Jahres Augsburg
Marketing als neue Stadtmarketing-Abteilung gegriindet.
Diese vereint die Themen Innenstadt- und Einzelhandels-
entwicklung, Veranstaltungen und Kulturmarketing unter
einem Dach und hat die Aufgabe, die Innenstadt als 6ffent-
lichen Raum weiter zu starken und die Kunden- und Besucher-
frequenzen zu steigern.

Um die Vorteile und vielfaltigen Angebote der Augsburger
Innenstadt gebundelt zu prasentieren, wird aktuell ein neuer
Webauftritt geschaffen, der die User ab Friihjahr 2018 nicht
nur informieren, sondern auch zu einem Besuch in der Innen-
stadt inspirieren und neue Anreize geben soll. So wird die
Vielschichtigkeit und Dynamik der Stadt auch digital
transportiert.

Gemeinsame Sichtbarkeit und Zusammenarbeit
aller Innenstadtakteure

Bereits 2017 fuhrte Augsburg Marketing zusammen mit der
Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg und der City Initiative
Augsburg (CIA) erfolgreich die Innenstadtkampagne

,und jetzt kommst Du” (UJKD) fort. Diese gemeinsame
Sichtbarkeit ist eine der besonderen Starken, die sich
zukUinftig mit der Integration der CIA unter dem Dach von
Augsburg Marketing noch weiter entwickeln wird.

In Zusammenarbeit mit dem Forderverein werden neue Betei-
ligungsmodelle fur alle Handler, Gastronomen und Dienst-
leister entwickelt, welche die Attraktivitat und Belebung
der Innenstadt steigern sollen. Daruber hinaus gilt es,
neben der Weiterentwicklung bestehender Gremien

(etwa des Innenstadtgewerbebeirats) neue Formate fir
regelmalige Netzwerktreffen zu institutionalisieren, um
den Austausch aller Innenstadtakteure zu fordern. Ein
solches Netzwerktreffen soll es auch wieder zum Thema
Immobilien in der Innenstadt geben, das die innerstadtische
Handelsimmobilienentwicklung mit begleitet. Wichtig
hierfur ist auch die Weiterentwicklung von Pop-up-Store-
Konzepten. Nach ,,Raumchen wechsel dich” ist nun die
Schaffung eines , Design-Kaufhauses” in einer 1TA-Lage in
der Augsburger FuRgangerzone in Planung.
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Bewahrtes starken und neue kreative Impulse setzen

Durch die Ubernahme der Mitarbeiter der City Initiative
Augsburg (CIA) im Januar 2018 werden alle strategischen
wie operativen Maldnahmen unter dem Dach von Augsburg
Marketing geblindelt, veranstaltet und beworben. Der City
Initiative Augsburg e. V. bleibt fur sich bestehen. Durch dessen
Vorstande und Mitgliederversammlung soll auch weiterhin
gewahrleistet sein, dass alle Beitrage der Innenstadtakteure
zielgerichtet in die MaRnahmen zur Attraktivitatssteigerung
der Innenstadt flieRen. Auch wenn zuklinftig das
StraRenkiinstlerfest ,La Strada”, die legendaren Sommer-
nachte oder das Turamichele-Familienfest von Augsburg
Marketing veranstaltet werden, sieht sich die Stadtmarketing-
abteilung nicht als reine Eventagentur. Gerade auch Projekte
wie ,,Augsburg Open”, ,Yoga im Park” oder ,,Play me, I'm
Yours" sind Beispiele, die die Augsburger einladen, aktiver Teil
der Events zu werden.

Vision: ganzheitliches Stadtmarketing aus einer Hand

Um den ganzheitlichen Stadtmarketing-Ansatz von Augsburg
Marketing abzurunden, wird 2019 eine Kulturmarketing-Stelle
geschaffen, die sich als Impulsgeber bei der Positionierung
des Kulturstandortes Augsburg verstehen soll. Eine der
Aufgaben des zukunftigen Kulturmarketingmanagers wird

die ErschlieBung des kreativen Potenzials der Kulturszene
und deren Nutzung sein. Ein Schlussel hierfur ist die aktive
Netzwerkarbeit von Augsburg Marketing.

Auch hier gibt es aufgrund des groRen Erfolges eine Neuauflage im
September 2018: das Kunst- und Kulturprojekt ,,Play Me, I'm Yours”.
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Die legendaren Augsburger Sommernachte finden auch in diesem Jahr Das Fiihrungsteam von Augsburg Marketing (v. r. n. I.): Mirjam Adamo-
wieder vom 21. bis 23. Juni statt. vicz, Heinz Stinglwagner, Ekkehard Schmdlz. (Bilder Ruth Plossel, Stadt
Augsburg)
Geplante Veranstaltungen: Geschaftsstelle Augsburg Marketing:
Regio Augsburg Wirtschaft GmbH
15.-18. Marz Augsburg Open Augsburg Marketing
04.-17. Juni Yoga im Ko-Park KarlstraRe 2
21.-23. Juni Augsburger Sommernachte 86150 Augsburg
27.-29. Juli StralRenkunstlerfest La Strada . .
07.-30. September Play Me I'm Yours Geschéftszeiten:
29.-30. September Turamichele-Familienfest Mo-Do 8:00-16:30 Uhr
30. November Shopping-Night Fr 8:00-14:00 Uhr
Kontakt:

E-Mail: info@augsburg-marketing.de
Telefon: 0821 450 10-271

Augsburg Marketing besteht zum jetzigen Zeitpunkt aus acht Mitarbeitern:

+

Ekkehard Schmolz — Leiter Augsburg Marketing

Mirjam Adamovicz — stellv. Leitung und strategisches Innenstadtmarketing
Sophia Henze — Social Media/Online/Presse

Heinz Stinglwagner — Ltg. Operatives Innenstadtmarketing & Citymanager
Chris Nagele & Jasmin Stadlmair — Projekt- & Eventmanagement

Nicole Wiirstle & Tanja Bock — Assistenz

19



Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg Netzwerke

Der Unternehmertreff von Augsburg

Mit den Netzwerktreffen bietet die Wirtschaftsférderung Stadt Augsburg nicht nur eine attraktive Plattform
zum Kennenlernen und Austauschen. Hier werden gleichzeitig spannende Themen behandelt, in diesem
Jahr beispielsweise Innovationsprozesse fordern, neue Arbeitswelten und Leerstandsmanagement. Aber
auch Branchentreffs werden geboten, zum Beispiel im Juni fur die Gesundheitswirtschaft.

11. April — 18:00 Uhr Augsburger Ladies Lounge, Ort: Little Lunch GmbH

07. Mai - 17:00 Unr Finfach auts kdoen habar Dl Stunde Eins i Innovationsprozees
13. Juni - 17:00 Uhr Branchennetzwerktreffen — Gesundheitswirtschaft

11. Juli —= 17:00 Uhr Netzwerktreffen der Mieter von ,,Raumchen wechsel dich”

25. Juli - 19:00 Uhr "Hgttzevrvr:aerﬂ’[peef?gr? gﬁr%t,gaigegk:u_rger Friedensfest

19. September — 17:00 Uhr Neue Arbeit — Neue Arbeitswelt

11. Oktober — 18:00 Uhr Augsburger Ladies Lounge, Ort: Stadtarchiv

17. Oktober — 17:00 Uhr Leerstandsmanagement — Vorstellung des Design-Kaufhauses

14. November — 17:00 Uhr Netzwerktreffen Innovation Lab

14. Dezember — 17:00 Uhr Engelesspiel

Noch kein Termin bekannt ggx\é\:%;ksgegifgtngug;%LESnggtu(tg)((:ngﬂ Ergebnisse und Visualisierung
Noch kein Termin bekannt ggx\é\:g;k;g%‘ifgtn&uggngrigelgasr?\(/\g(r\}(\a/gS%rgebnisse und Visualisierung
Noch ke Torminbokannt SRR L E OB ey Yt o o

Nahere Informationen erhalten Sie unter www.wirtschaft.augsburg.de.
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2. Burgermeisterin und Wirtschafts- und
Finanzreferentin Eva Weber Uber den Mehrwert
der Netzwerktreffen:

Die Netzwerktreffen sind fiir uns ein ganz wichtiges
Kommunikationsinstrument, um mit Unternehmer/innen
ins Gesprach zu kommen. Der personliche Kontakt ist
wichtig, um ein Gespdr dafur zu bekommen, was den
Unternehmer beschaftigt. So entstehen frische Impulse,
und es kommen Themen zur Sprache, die wir wiederum
aufgreifen, mit anderen Themen verkntpfen und die uns
zur Durchflhrung weiterer Veranstaltungen motivieren.
Zudem werden neue Kontakte geknupft, Beziehungen
aufgebaut und das notwendige Vertrauen geschaffen,
um daraus neue Kooperation entstehen zu lassen.

Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

Die Netzwerktreffen sind
so vielfaltig wie die
regionale Unternehmens-
landschaft, und sie finden
groRen Anklang. (Bilder:
Stadt Augsburg,
Stadtwerke)

Ein Beispiel, was daraus entstehen kann? Zum Beispiel die
Griindung der Club- & Kulturkommission. Und das ging
folgendermaRen vonstatten: 2015, im Rahmen des Festivals
Modular, organisierte der Kultur- und Kreativwirtschafts-
beauftrage Colin Martzy in Zusammenarbeit mit der
stadtischen Popkulturbeauftragten Barbara Friedrich die
Tagung ,,we are the night — Tagung zur Augsburger Club-
kultur”. Die dadurch angestoRene Diskussion zwischen
Augsburger Clubbetreibern und Kulturveranstaltern fiihrte
zur Griindung der Club- & Kulturkommission im April
2016, die bis heute erfolgreich arbeitet.
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Netzwerktreffen zu bestimmten Sachthemen:
. Treibstoff fiir den Innovationsmotor — Wie Crowdfunding
Nutzen fur Unternehmen und Region bringt”, so titelte das
erste Netzwerktreffen 2018. Mona Knorr, die die Regionale
Crowdfunding Plattform fur die Metropolregion Munchen
mit aufgebaut hat, berichtete tUber Arten und Formen
erfolgreichen Crowdfundings, und Rechtsanwalt Tobias
Schéadle von Sonntag & Partner widmete sich der bilan-
ziellen und steuerrechtlichen Einordnung.

Unternehmer ab 20 Mitarbeitern, Start-ups
und Griinder, Banken und Griinderzentren.

Quartiersbezogene Netzwerktreffen:
33 Gaste kamen bei einem Netzwerktreffen an der
Gasturbine der Stadtwerke Augsburg zusammen.
Eingeladen waren Vertreter der im Umweltpark an-
sassigen Unternehmen und Institutionen. Dr. Markus
Proll von den Stadtwerken Augsburg gab einen inte-
ressanten Einblick in die Funktionsweise der Gastur-
bine und der neu installierten Power-to-heat-Anlage.
Unternehmen vor Ort (z. B. an der Gastur-
bine Lechhausen oder im Gaswerk in Oberhausen).

Netzwerktreffen zur Quervernetzung:
DIE STUNDE NULL IM INNOVATIONSPROZESS -
dieses Event machte so neugierig, dass sich rund 80
Unternehmer aus Kultur- und Kreativwirtschaft sowie
Vertreter aus Technologie und Forschung beim Netz-
werktreffen im Technologiezentrum (TZA) im Augs-
burg Innovationspark an einem Experiment beteilig-
ten. Es wurde geschrieben, gemalt und geknetet ...

z. B. bei der Veranstaltung Innovationsprozess
Stunde Null, hier kamen Unternehmen aus der Tech-
nologiebranche und der Kreativwirtschaft zusammen.

Netzwerktreffen fur bestimmte Branchen:
.Sport-Sponsoring — ein etabliertes Kommunikations-
Instrument von Unternehmen”, so titelte ein Netz-
werktreffen der Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg zu
dem rund 100 Vertreter regionaler Unternehmen und
Vereine in der Haag-Villa zusammenkamen.
Kreativwirtschaft, produzierendes Gewerbe im
Bereich Textil, Mode, Schmuckdesign und Kunsthandwerk.
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Attraktiver Investmentstandort Augsburg

Multifunktionsgebdude Q40 im Innovationspark

(Bild: KEHRBAUMARCHITEKTEN / focus real estate)

Der Augsburger Gewerbeimmobilienmarkt gewinnt
zunehmend an Bedeutung und wird auch fir tber-
regionale Investoren immer interessanter, nicht zuletzt
durch die Entwicklung des Innovationparks im Stden
Augsburgs zwischen Messe, Universitat und dem
FuRballstadion des Bundesligisten FC Augsburg.

Im Augsburg Innovationspark entsteht auf ca. 70 Hektar
ein hochwertiges Campusareal fur Forschung und Entwick-
lung. Als neuestes Projekt wird auf dem 8077 Quadrat-
meter grof3en Baufeld 40 zwischen Technologiezentrum,
Fraunhofer-Einrichtung und dem Deutschen Zentrum fur
Luft- und Raumfahrt (DLR) das flinfgeschossige Multifunk-
tionsgebaude Q40 gebaut. Das Projekt beinhaltet einen
Lebensmittel-Vollsortimenter, Gastronomie, Fitnessstudio,
Hotel und ein integriertes Parkhaus mit insgesamt ca.

22 000 Quadratmetern BGF.

Nach einem intensiven Auswahlverfahren erhielt der
Minchner Investor und Projektentwickler focus real estate
in Zusammenarbeit mit dem Munchner Architekturbtro
KEHRBAUMARCHITEKTEN den Zuschlag seitens der Stadt.
focus real estate ist seit tiber 30 Jahren mit ca.140
fertiggestellten Objekten als Projektentwickler und Investor
von Gewerbeimmobilien in ganz Deutschland tatig. In das

Projekt Q40 investiert focus real estate rund 30 Millionen
Euro. Mit den bereits feststehenden Mietern REWE,
Centro Hotel Group mit deren innovativem Konzept
NinetyNine, Jumpers Fitness und Landbackerei lhle mit
deren neuem Baker’s Restaurantkonzept ist bereits vor
Baubeginn eine 100-prozentige Vermietung erreicht.

Der Baubeginn ist flir Sommer 2018 geplant, und mit
einer Fertigstellung wird bis Ende 2019 gerechnet.

Durch eine flir den Standort angepasste Planung und

die angedachten Nutzungen soll sich das Areal zu einem
belebten Quartier weiterentwickeln. Geplant ist auch ein
integriertes Parkhaus, das die erforderlichen Parkplatze

fir die einzelnen Nutzungen vorsieht. 138 Stellplatze sind
fir das angrenzende Technologiezentrum Augsburg

(TZA) vorgesehen, die sich derzeit noch Gbergangsweise
auf der dortigen Erweiterungsflache befinden. Die Flache
soll langfristig fur einen moglichen zweiten Bauabschnitt des
TZA zur Verfigung stehen. Das neu entstehende Multi-
funktionsgebdude Q40 dient nicht nur den Beschaftigten
der angrenzenden Firmen, auch die umliegende Bevol-
kerung sowie die Studenten profitieren mafRgeblich von der
Quartiersentwicklung. Die einzelnen Nutzungen schlieRen
eine Versorgungslucke zwischen dem Universitatsviertel
und dem Gewerbegebiet Haunstetten-Nord.
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Das sind die ,Neuen” im Q40

NINETY
NINE

www.centro-hotels.de
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www.ihle.de




Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

Fitness. Wie ich’s mag.

www.jumpers-fitness.com
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Innovative Landmark im Augsburg

Innovationspark

Gewerbegebaude Weitblick 1.7

Weitblick 1.7 ist das erste privatwirtschaftliche Gewerbe-
objekt, das im neuen Augsburg Innovationspark entsteht.
Das Gebaude verbindet innovative bauliche und technische
Details, auf die Mieter zugeschnittene Buro- und Forschungs-
flachen sowie ein aul3ergewohnliches Architekturdesign
miteinander. Mehr als 16 000 Quadratmeter Blromietflache
stehen zur Verfligung, von denen bereits jetzt 68 Prozent
vorvertraglich belegt sind. Zu den Mietinteressenten
gehoren bisher vor allem Unternehmen aus dem [T-Bereich.
Des Weiteren werden eine Ganztagsgastronomie, eine
Kindertagesstatte sowie eine einzigartige Kongress- und
Veranstaltungsflache auf dem Dach des Basisgebaudes

realisiert. Der Baubeginn ist fur Juli 2018, die Fertigstel-
lung fur Anfang 2020 geplant. David Kink, Gesellschafter
der Audax und Geschaftsfuhrer der Weitblick, sagt: , Die
hervorragende Vorvermietungsquote spricht fur sich. Als
Entwickler haben wir Weitblick 1.7 als Landmark im
Augsburg Innovationspark geplant — sowohl architek-
tonisch als auch konzeptionell. Die Stadt Augsburg

hat diesen Gedanken stets unterstutzt. Es freut uns
daher sehr, dass wir uns jetzt gemeinsam mit der

Stadt fur ein innovatives Architekturbiro entschieden
haben, das diese Idee optisch umsetzen wird.”
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Investor und Projektentwickler ist die Weitblick GmbH & .Unser Ziel als Projektentwickler ist
Co. KG, ein Joint Venture der Audax Projektentwicklungs es, dass Weitblick 1.7 kunftig das
GmbH, der ITP Management Holding AG sowie der LeitWerk Aushéngeschild der Privatwirtschaft

AG. Verantwortliches Architekturbiiro ist SEHW Architektur im I i K ist. Der h
GmbH aus Berlin, die in einem anonymen Auswahlverfahren im Innovauonspark 1st. Uer homogene

von einer Expertenjury mit Vertretern der Stadtplanung und Mieterkreis soll moglichst viele
Stadtpolitik sowie den Investor-Partnern ausgewahlt wurde. Synergieeffekte haben. Auf die
Insgesamt hatten an dem Verfahren sieben namhafte Biros Mieter zugeschnittene Arbeitswelten

aus Augsburg, Miinchen, Berlin und Essen teilgenommen. . . . .
9sburg 9 innovative bauliche und technische

Weitblick 1.7 wird in unmittelbarer Nahe zur WWK Arena Details sowie eine auflergewdhnliche
des Erstligisten FC Augsburg und der vorbeiflihrenden Architektursprache sind die Basis fur

Hauptverkehrsader B17 auf einer Grundstticksflache von . . “
rund 9 000 Quadratmetern entstehen. Mit einer Hohe von diese angeStrebte Entw1ck1ung.

bis zu 25 Metern wird das Gebaude weithin sichtbar sein.

AuRerlich besticht die viergeschossige Basisbebauung Stephan Winkler, Geschaftsfiihrer der [TP-Un-
durch eine Fassade aus eingefarbtem Glas mit integrierter ternehmensgruppe Munchen-Zirich und der
Sonnenschutzwirkung. Aluminiumlamellen mit Photovoltaik- Weitblick GmbH & Co. KG

Sonnenschutz sollen die Mitarbeiter zuséatzlich vor starker
Sonneneinstrahlung schitzen und zugleich Strom fir das
Gebaude produzieren. Darliber hinaus sind Teilbereiche
der Fassade als Medienflache vorgesehen.

Event-Flache mit Alpenblick

Im Inneren sind auf die Mieter zugeschnittene Biiros,

Open Spaces sowie Forschungs- und Entwicklungsbereiche
geplant. Zudem sollen eine Ganztagsgastronomie mit Auf3en-
bewirtung im halboffentlichen Innenhof sowie eine Kinder-
tagesstatte integriert werden. Auf dem Dach entsteht ein
schrag Uber das Gebaude gelegter Kubus aus Glas und
Beton, der als Kongress- und Tagungsbereich mit Blick auf
die Alpen dienen soll. Mit zwei Stockwerken und insgesamt
rund 2 000 Quadratmetern Flache eignet er sich flir haus-
interne wie auch externe Tagungen, Events und Versamm-
lungen. Unterirdisch entstehen eine zweigeschossige Tief-

garage mit mindestens 350 Stellplatzen sowie grofzigige Events im Technologiezent_rum .
Lager- und Technikbereiche. Zu den weiteren Extras zihlen Augsburg (TZA): Drehscheibe fiir den
Angebote zu E-Mobilitdt, ein Concierge-Service sowie Technologieaustausch und das Networking

innovative Sicherheits-, Belliftungs-, Beleuchtungstechniken.

Das Eventgeschaft erreicht mit Giber 9 000 Gasten im
TZA seit der Eroffnung im April 2016 ein hervorragen-
des Ergebnis, das weit Uber die Erwartungen hinaus-
ging. Das TZA hatte ausnahmslos hochwertige und
positiv bewertete Businessveranstaltungen. Es waren
viele auslandische Gaste im Haus, z. B. aus Stdkorea,
Indien, Osterreich, den Niederlanden, Norwegen, den
USA, England, Frankreich, Italien und Japan. Das
Technologiezentrum Augsburg hat sich damit wie
geplant als Drehscheibe flir den Technologieaus-
tausch etabliert. Wie sich abzeichnet, wird diese
positive Nachfrage auch 2018 anhalten. Die Nutzer im
Haus und die vielen Gaste und Besucher sind vom
Augsburg Innovationspark und Technologiezentrum
Augsburg durchweg begeistert. Die Entwicklungsge-
schwindigkeit des gesamten Parks und des Technolo-
giezentrums Augsburg insgesamt liegt deutlich Gber

(Bilder: Augsburg Innovationspark GmbH) den brancheniblichen Werten.
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Infrastruktur

Entspannt von B nach A

Andreas Posch und Jens-Holger Ziegler, Ansprechpartner fur den Bereich Infrastruktur bei der
Wirtschaftsférderung Stadt Augsburg, Uber die neuen Verbindungen der Deutschen Bahn, die Augsburg

und Berlin naher rucken lassen.

Uber einiges an Augsburg mag Bert Brecht friiher gelastert
haben. Er soll sogar fiir das Bonmot ,,Das Schonste an Augs-
burg ist der Schnellzug nach Miinchen” verantwortlich
gewesen sein.

Heute ware er sicherlich erstaunt Uber die gute
Erreichbarkeit Augsburgs mit dem Zug. Wahrscheinlich
wirde Brecht heute feststellen: ,\Wow, schneller als es der
Linienflieger erlaubt von Berlin nach Augsburg.” Seit dem
Fahrplanwechsel im Dezember 2017 ist dies tatsachlich
Wirklichkeit. Die Bundeshauptstadt und die bayerisch-
schwabische Bezirkshauptstadt sind erheblich naher
zusammengertckt. In nur rund 4,5 Stunden geht es heute
mittels Hochgeschwindigkeitszug aus der Berliner Innenstadt
entspannt ohne Umstieg mitten ins Herz der Augsburger City
oder von Augsburg nach Berlin. Wer beispielsweise nach
aktuellem Fahrplan um 7:47 Uhr in den ICE am Augsburger
Hauptbahnhof steigt, der kommt um 12:23 Uhr mittags
entspannt in Berlin Hauptbahnhof an. Man kann anschlieRend
seine Geschaftstermine wahrnehmen und nimmt den aktuell
letzten Zug um 17:37 Uhr zurlick nach Augsburg, wo er
gegen 22:47 Uhr wieder ankommt. Pro Werktag gibt es vier
Direktverbindungen von Augsburg nach Berlin und funf von
Berlin ohne Umstieg direkt nach Augsburg. Ermdglicht
wurde dies durch die neue Hochgeschwindigkeitsstrecke
Ndrnberg-Erfurt-Berlin, die zum letzten Fahrplanwechsel

in Betrieb gegangen ist. Gleichzeitig riickten zum Fahrplan-
wechsel zudem andere Stadte wie Halle, Leipzig oder Erfurt
naher mit Augsburg und Schwaben zusammen.

V. r. n. |.: Peter Stoferle (IHK Schwaben), Robert Ohler (DB Fernverkehr
AG), Andreas Posch (Stadt Augsburg), Jens-Holger Ziegler (Stadt
Augsburg) freuen sich auf die neue, attraktive Zuganbindung direkt
ohne Umstieg in rd. 4,5 Stunden nach Berlin und dann weiter nach
Hamburg. (Bild: Ruth Plossel, Stadt Augsburg)
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Weitere Verbindungsbeispiele (Zeiten gerundet):

Augsburg-Berlin 4:30 Stunden (— 1:45 Stunden)
Augsburg-Leipzig ~ 3:20 Stunden (- 1:30 Stunden)
Augsburg-Erfurt 2:35 Stunden (— 1:45 Stunden)

Neue Direktverbindungen:
Augsburg-Halle 3:15 Stunden
Augsburg-Erlangen 1:30 Stunden

Andreas Posch und Jens-Holger Zieger
im Kurzinterview:

Eine bedeutende Rolle nimmt die Ausgestaltung
strategischer Rahmenbedingungen flir den Wirtschafts-
standort Augsburg ein. Wir betreiben eine intensive
.Lobbyarbeit” flir die Gberregionale Verkehrsanbindung
(Schiene, Stral3e) des Wirtschaftsraums. Des Weiteren
nehmen wir die kommunale Pflichtaufgabe als Aufga-
bentrager fur den 6ffentlichen Personennahverkehr in
der Stadt Augsburg wahr. Zudem tbernehmen wir stra-
tegische Fachbetreuung der wirtschaftsnahen Infra-
struktureinrichtungen Flughafen, Kongress am Park und
Messe auf Seiten der Gesellschafterin Stadt Augsburg.
Ein weiteres Betatigungsfeld stellen der Unternehmer-
service und die Lobbyarbeit beim Thema ,,Breitband-
ausbau” dar.

Wir sind im Arbeitskreis ,,Fahrplan” in Zusammenarbeit
mit der DB-Fernverkehr und der IHK Schwaben. Und
wir sind in der Initiative ,,Magistrale fur Europa”. Ziel ist
der zligige Ausbau einer leistungsfahigen Infrastruktur
zur besseren Erreichbarkeit der Stadte und Regionen
entlang der Schienenachse als unabdingbare Vorausset-
zung fur eine prosperierende wirtschaftliche Entwicklung.

Auch hier zwei Beispiele: Wir mochten die Umsetzung
der Neubau- bzw. AusbaumafRnahmen Augsburg-
Ulm aktiv begleiten. Zudem ist die Fortentwicklung
des City Airports Augsburg im Rahmen des
Planfeststellungsbeschlusses eine wichtige Aufgabe.
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Augsburg ist bestens fur die
digitale Zukunft gerustet

Breitbandstudie: mind. 30 Mbit/s bei 98 Prozent aller Augsburger Anschlusse

Dieses Ergebnis kann sich sehen lassen: Rund 98 Prozent
aller rd. 35 000 Adressen im Stadtgebiet verfligen tber-
greifend Uber eine infrastrukturelle Bandbreite von mind.

30 Mbit/s. Rund 87 Prozent der Anschlisse in Augsburg
verfugen sogar Uber Breitbandkapazitaten von mind.

100 Mbit/s. Zum Vergleich: In Bayern haben Mitte 2017
lediglich 73,3 Prozent aller Haushalte Breitbandinternet

von mindestens 50 Mbit/s (siehe https://de.statista.com).

Mit Hilfe des Bundesforderprogramms Breitband wurde
2017 eine Studie bei der Firma Corwese in Auftrag gegeben,
um die Ist-Versorgung im Stadtgebiet von Augsburg scharf
zu ermitteln. ,,Dass Augsburg heute zu einem der attraktivsten
deutschen Wirtschaftsstandorte zahlt, ist, neben weiteren
Faktoren, der Offenheit der Stadt flir innovative Technologien
geschuldet”, erklart Eva Weber, 2. Burgermeisterin sowie
Finanz- und Wirtschaftsreferentin der Stadt Augsburg.
+Augsburg ist ein attraktiver Telekommunikationsmarkt

und ist, wie die Studie in beeindruckender Weise zeigt,
bestens fir die digitale Zukunft geristet.”

Engpéassen entgegenwirken

Fir die noch unterversorgten Gebiete in den Stadtrandlagen

wird derzeit ein Wiedereinstieg in das Forderprogramm des

Freistaats Bayern in Erwagung gezogen. Hierflr laufen

bereits erste Vorbereitungsmafl3nahmen. Mit einer Realisierung

des Ausbaus, der unter dem Vorbehalt der Zustimmung der

stadtischen Gremien und der Bereitstellung der finanziellen

Mittel steht, kann allerdings erfahrungsgemaR friihestens in

ein paar Jahren gerechnet werden. Die Wirtschaftsforderung

Stadt Augsburg steht ferner laufend den Unternehmen und

Gewerbetreibenden in Augsburg und fiir die, die sich ansie-

deln wollen, auch hinsichtlich des Themas Breitband gerne Breitbandversorgung im Stadtgebiet P

beratend zur Seite und vernetzt diese mit den gewiinschten  Augsburg 2017 inkl. potenzieller Ausbauge- T min 100 Mibits m Do
Ansprechpartnern bei den Telekommunikationsunternehmen. biete (© Corwese/Stadt Augsburg) E== T sinnvole ErschleBungsbebisto

L2272 Tx Stadtgebiet

Bei einzelnen noch nicht mit Breitband versorgten Anwesen
im engeren Stadtgebiet wird mit einem eigenwirtschaftlichen
Ausbau gerechnet. Nahere Informationen zur Breitbandstudie
und Ansprechpartner bei der Wirtschaftsforderung Stadt
Augsburg konnen auf der Internetseite der Wirtschafts-
forderung entnommen werden.
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Netzwerke

5. A3 Immobilienkongress
Wirtschaftsraum Augsburg

Stadtentwicklung — Architektur — Immobilienkennzahlen

Networking im Ausstellungsbereich des Immobilienkongresses im Jahr 2017

(Bild: Andreas Dippelhofer, Regio Augsburg Wirtschaft GmbH)

Am 3. Mai 2018 findet bereits zum flinften Mal der A3
Immobilienkongress statt. Teilnehmer entlang der gesamten
Wertschopfungskette der Immobilienwirtschaft kommen hier
zusammen und diskutieren tGber Themen rund um die
Entwicklung des Immobilienmarktes der Stadt und der
Region Augsburg im Uberregionalen Kontext. Das Fach-
wissen von Experten sorgt flir einen qualitativ hochwertigen
Informationsaustausch zwischen den Teilnehmern. Der

seit seiner Grindung im Jahr 2013 jahrlich stattfindende
Kongress bietet eine erstklassige Plattform fur den Wissens-
austausch und das Networking fur die Immobilienbranche,
Politik und Verwaltung.
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Der A3 Immobilienkongress im letzten Jahr widmete sich
der Entwicklung Augsburgs vom C- zum B-Standort. 180
Teilnehmer und Reprasentanten der Immobilienbranche
nutzten den Kongress flir Gesprache Uber die (immobilien-)
wirtschaftliche Zukunft der Region Augsburg. Thematischen
Hintergrund dazu bildeten volkswirtschaftliche Entwicklungen,
Immobilienkennzahlen und mafgebliche regionale Projekte,
wie das Universitatsklinikum Augsburg und der Augsburg
Innovationspark. Die Diskussionen im Expertenpanel
ergaben hierbei, dass Augsburg immer starker in die
uberregionale Wahrnehmung ruckt. Das betonte auch

Dr. Kurt Gribl, Oberbirgermeister der Stadt Augsburg:



LDer Wirtschaftsraum Augsburg mit
der Metropole Augsburg als Zentrum
hat in den vergangenen Jahren

eine hervorragende Entwicklung
genommen. Diese stellt uns
zusammen mit der ubergeordneten
Entwicklung der Metropolregion
Munchen aber auch vor grof3e
Herausforderungen, etwa im Bereich
Wohnen. Gleichzeitig entwickeln wir
weitere Potenziale mit dem Augsburg
Innovationspark und der Uniklinik
Augsburg.”

Dr. Kurt Gribl, Oberburgermeister, Stadt Augsburg

Wie diese Potenziale auszuschopfen seien und den
Herausforderungen begegnet werden kdnne, darauf ging

Dr. Kurt Gribl in seiner Prasentation ein. Die Experten waren
sich einig: Der Wirtschaftsraum weist ideale Rahmenbeding-
ungen flr ein anhaltendes Wachstum auf, sowohl bei der
Bevolkerung als auch in der Wirtschaft.

Im Mittelpunkt des diesjahrigen A% Immobilienkongresses
stehen Immobilien-, Markt- und Rahmendaten und die
Themen Architektur, Standort- und Stadtentwicklung der
Region Augsburg. Das Steigenberger Hotel Drei Mohren
bietet ein hochwertiges Ambiente fur den Kongress, direkt
im Herzen der Innenstadt Augsburgs in der prachtvollen
Maximilianstraf3e gelegen.

Mit dem flinften Fachkongress knipfen die Veranstalter

an die Erfolge der vorherigen Immobilienkongresse an. Er
bietet mit Podiumsdiskussionen, Exkursionen und einer
Begleitausstellung abermals ausgezeichnete Moglichkeiten,
mit verschiedenen Akteuren der Immobilienbranche, Politik
und Verwaltung intensive Dialoge zu flihren. Bei Vortragen
regionaler und Uberregionaler Immobilienexperten konnen
die Teilnehmer ihr Wissen erweitern. Externen Teilnehmern

wird zugleich die Dynamik am Standort Augsburg aufgezeigt.

Die positive Entwicklung, auch im Kontext der Zugehorigkeit
zur Metropolregion Minchen, wird thematisiert und
Transparenz gefordert.
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Exkursionen, wie beim A% Immobilienkongress im Jahr 2017, werden
jahrlich wechselnd angeboten. (Bild: Thorsten Franzisi, Regio Augsburg
Wirtschaft GmbH)

Der Baureferent der Stadt Augsburg, Gerd Merkle, wird

in seinem Vortrag auf die stadtebaulichen Entwicklungen
der Stadt Augsburg eingehen. Professor Franz Pesch,
Geschaftsfliihrender Gesellschafter der pesch partner
architekten stadtplaner GmbH, geht in seinem Beitrag der
Frage nach, wie die Stadt von morgen aussehen wird und
konzentriert sich hierbei auf das Spannungsverhaltnis
zwischen Architektur und Wirtschaft. Ein Programm-
Special ist das Planspiel ,Arena der Immobilienlowen*”.
Hier stellen sich Immobilienprojektentwickler aus der
Region Augsburg einer Fachjury, bestehend aus externen
Investoren. Dadurch sollen die Anforderungen grofer
Investoren in einem Verkaufsprozess deutlich gemacht
werden. Als Rahmenprogramm und Abschluss zum
Kongresstag finden spannende Exkursionen zu aktuellen
Immobilienprojekten und -objekten mit einem anschlie-
Benden Get-together statt.

Veranstalter des A% Immobilienkongresses ist die regionale
Wirtschaftsférderung Regio Augsburg Wirtschaft GmbH
mit Unterstltzung von Vertretern des Branchennetzwerks
LAktivkreis Immobilien”. Die Wirtschaftsforderung Stadt
Augsburg unterstlitzt den Kongress mafigeblich seit dessen
Bestehen inhaltlich und organisatorisch.

Mehr Informationen unter:

31



Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg Standortfaktoren

Wirtschaftsstandort Augsburg

Zahlen, Daten, Fakten

WIRTSCHAFTSSTRUKTUR
+  Stabile Produktion und unternehmensnahe + Optimales Wissens- und Transfer-Netz
Dienstleistung in den Kompetenzfeldern: (vgl. Forschungseinrichtungen etc.)
— Mechatronik & Automation + Wirtschaftsleistung: steigend
— Faserverbund + Ausbildungsstatistik: stetig steigender
— Umwelt Anteil an Hochqualifizierten
— IT- und Kommunikation + Demographie: Durchschnittsalter verjungt sich
— Ressourceneffizienz + Grindungsumfeld: Augsburg als ,Start-up
— Logistik Hochburg”, Umwelt-Technologisches
— Kultur- und Kreativwirtschaft Gruanderzentrum Augsburg (UTG),
— Gesundheitswirtschaft aitiRaum mit dem aiti-Park, klinftig Digitales
— Luft- und Raumfahrt Grunderzentrum
— Robotics
SCHIENENNETZ
+ Zwei Hochgeschwindigkeitszlige pro Stunde + Ca. zweistlindliche Direktverbindungen
Richtung Augsburg-Stuttgart—Karlsruhe nach Berlin (neu: nur 4,5 Std Fahrzeit) und Hamburg
bzw. Frankfurt-KoIn-Berlin + Nach Minchen mit bis zu vier
+ Taglich ein TGV von/nach Paris Hochgeschwindigkeitsverbindungen und
+ Augsburg-Nurnberg annahrend mindestens zwei Regionalziigen pro Stunde

stundliche Direktverbindungen
+ Direktverbindung Railjet Wien—Budapest

LUFTVERKEHR
+ Flughafen Munchen, Stuttgart und Memmingen: — Maximal zeitlich flexibel:
Linienflige keine Slots und extrem kurze Wege
+ City Airport Augsburg: — Mobil: Car Rental, Limousine Service
— Executive & Business Aviation, Werkflugverkehre — Gastfreundlich: Tagungsrdume/Restaurant
— International: Zoll, Grenzpolizei — Bestens erschlossen: direkt an der A8
— Allwettertauglich: Instrumentenlandesystem (ILS) www.augsburg-airport.com

— MRO (Jets, Propellerflugzeuge), FBO

FERNSTRASSEN

+ Schnittpunkt der A 8 Miinchen-Stuttgart

+ Verbindung B2/B17
Donauworth—-Landsberg mit Fortsetzung
Uber die Autobahn A 96 Richtung
(Lindau-Osterreich—-Schweiz)

B 10 Uim-Augsburg

B 300 Memmingen-Augsburg
B 300 Augsburg-Ingolstadt

B 2 Augsburg—Miinchen

+ + +

32



MESSE AUGSBURG

+ 48 000 m? Ausstellungsflache
+ 10 000 m? Freigelande
+ 12 Messehallen

KONGRESS AM PARK

+ Kongresssaal fur bis

zu 1 430 Personen

Saal fur 330 Teilnehmer

Zwei helle Foyers

+ Ausstellungsflache von 1 280 m?

+ o+

GEWERBEFLACHEN UND MIETEN

+ Gewerbeflache: 897 ha
— Davon sofort verfugbar: aus stadtischem
Eigentum
Augsburg Umweltpark Pottmeser Stral3e
ca. 40 000 m?
Augsburg Innovationspark 3 500 m?2
Augsburg Suidtiroler Straflde 4 109 m?2
Augsburg Airpark ca. 65 000 m?
+ Hebesatze in Prozent:
— Gewerbesteuer: 470 v. H.
— Grundsteuer A (fur land- und
forstwirtschaftliche Betriebe): 485 v. H.

Das Wirtschaftsmagazin der Stadt Augsburg

6 300 m? Schwabenhalle
fir rund 8 200 Besucher
2 200 m? Tagungscenter
Uber 2 000 Parkplitze

www.messeaugsburg.de

Sieben weitere Tagungsraume

flr bis zu 140 Personen

Wittelsbacher Park, Restaurants, Clubs und
Biergarten, das benachbarte Dorint Hotel, Green
Meeting, OPNV-Anschluss
www.kongress-augsburg.de

— Grundsteuer B (fur Grundstlicke): 555 v. H.

Miete

— Bliroimmobilien Citylage:
Durchschnitt: 8 € pro m?
Spitzenwert: 12 € pro m?

— Ausstellungs- und Serviceflachen

— Durchschnitt: 5,10 € pro m?
Spitzenwert: 6,30 € pro m?

— Logistik und Lager Peripherie:
3,80 € pro m? bis 4,80 € pro m?

— Einzelhandel Citylage:
Durchschnitt: 50,00 € pro m?
Spitzenwert: 115,00 € pro m2

www.wirtschaft.augsburg.de
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Ansprechpartner der Wirtschafts-
forderung Stadt Augsburg

Eva Weber

2. Burgermeisterin,

Wirtschafts- und Finanzreferentin
Stadt Augsburg

Telefon: 0821 324-1550
wirtschaftsreferat@augsburg.de

Karl Bayerle

Leiter Wirtschaftsforderung
Stadt Augsburg

Telefon: 0821 324-1570
Fax: 0821 324-1577
karl.bayerle@augsburg.de

Geschaftszimmer Wirtschaftsforderung

Betreuung Internet, Sachbearbeitung

Telefon: 0821 324-1571

Fax: 0821 324-1577

wirtschaftsfoerderung@augsburg.de Wir freuen uns auf lhre Kontaktaufnahme! (Bild: Ruth Plossel, Stadt Augsburg)

Die Serviceleistungen der Einzelhandel, Innenstadt, Grundsatzfragen
stadtischen Wirtschaftsférderung  Stadtteilentwicklung Dr. Andreas Huber
im Uberblick: Stephan Mayr Innovation, Arbeitsmarkt,
Telefon: 0821 324-1581 Handwerk, Grundsatzfragen
+ Zentrale Anlaufstelle fur alle Fax: 0821 324-1577 Telefon: 0821 324-1579
Belange rund um An- und stephan.mayr@augsburg.de Fax: 0821 324-1577
Umsiedlungsfragen sowie fur den andreas.huber@augsburg.de
Verkauf von stadtischen Infrastruktur
Gewerbeflachen Andreas Posch Standortberatung
OPNV und (iberregionale Petra Karl
+  Unterstltzung bei Fragen an die Verkehrsanbindung Standortmarketing
Verwaltung der Stadt Augsburg Telefon: 0821 324-1575 Telefon: 0821 324-1565
Fax: 0821 324-1577 Fax: 0821 324-1577
+ Forderung des Dialogs zwischen andreas.posch@augsburg.de petra.karl@augsburg.de
Unternehmen durch regelmafige
Netzwerktreffen bei Firmen vor Ort  Jens-Holger Ziegler Michaela Gruber
Luftverkehr, Breitband, Telefon: 0821 324-1561
+  Entwicklung des stadtischen Messe- und Kongresswesen Fax: 0821 324-1577
Einzelhandels Telefon: 0821 324-1576 michaela.gruber@augsburg.de
Fax: 0821 324-1577
+ Sichtbarmachung der Unter- jens-holger.ziegler@augsburg.de Alexandra Rader
nehmen, z. B. durch Auszeichnung Telefon: 0821 324-1560
»Qualitdt — Made in Augsburg” Innovation Fax: 0821 324-1577
Bianca Mayr alexandra.raeder@augsburg.de
Innovation, Arbeitsmarkt, Handwerk
Telefon: 0821 324-1574 Colin Martzy
Fax: 0821 324-1577 Kultur- und Kreativwirtschaft
bianca.mayr@augsburg.de Telefon: 0821 324-1562

Fax: 0821 324-1577
colin.martzy@augsburg.de
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