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Gesamtkonzept zur Weiterentwicklung der
Innenstadt und der Stadtteile

Foto: Ruth Pldssel/Stadt Augsburg
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Hintergrund

= Deutlich beschleunigter Strukturwandel durch Corona

= Verstarktes Erfordernis von strategische Mal3nahmen zur Sicherung und
nachhaltigen Weiterentwicklung Innenstadt und Stadtteilzentren

= Funktionen aul3erhalb des Handels gewinnen an Bedeutung
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Quelle: CIMA Beratung+ Management GmbH

Frage:
Was lockt Besucher in
die Innenstadt?
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Strategie / Leitbild der Innenstadtentwicklung

= Die ,resiliente Innenstadt”
= Merkmale: nachhaltiger, gemischter, stabiler

= Mut, Veranderungsbereitschaft, Experimentierfreudigkeit
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Hauptziele der Innenstadtentwicklung

= Sicherstellung von Unternehmertum

= Steigerung Frequenz im Offentlichen Raum

= Conversion / Umsatz in den Betrieben heben

= Steigerung lokale Wertschopfung

= Steigerung Freizeit- und Erlebniswert

= Aufenthaltsdauer erhohen

= \Weitere / Neue Erlebnisse fur unterschiedliche Zielgruppen

=, Digitale Innenstadt”

= Attraktive und bequeme Erreichbarkeit / Eintrittsbarriere senken
= Verstarkte Partizipation von Innenstadtakteuren

= Starkere Kaufkraftbindung im Einzugsgebiet
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& Stadt Augsburg

MafRnahmen / Umsetzung




Generalsanierung und Vermarktung Stadtmarkt

= Entwicklung eines Nutzungskonzepts fur Bauernmarkt und
Marktgaststatte

= Oberflachensanierung Bauernmarkt und Backergasse

= Nutzungskonzept Wertstoffhof mit Neugestaltung des Nordzugangs fur
stadtebauliches Quartier

= Optimierte Nutzungs- bzw.
Offnungs(zeiten)struktur

Foto: Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg
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Generalsanierung und Vermarktung Stadtmarkt

= Starkere und einheitliche Vermarktung:
= Erhohung der Sichtbarkeit nach aul3en
= Stadtmarkt CD bzw. Cl nach Markenbildungsprozess
= Verstarkte Kopplung des Stadtmarktangebotes mit Boxbote

= FEinrichtung , Stadtmarkt-Store” (Namensgebung offen) durch Augsburg
Marketing in der Ful3gangerzone

= Verstarkte Kopplung mit Einkaufsinnenstadt

= Verkauf von Produktboxen, Abhol- und Liefermoglichkeiten auf3erhalb
Offnungszeiten, weitere Marketingangebote (z.B. Pop-up-Kitchen mit
Kursen zu regionaler/nachhaltiger Kuche/Ernahrung

= Boxbote Shop&Drop-Serviceangebot
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Verbesserung von Erreichbarkeits- und Mobilitatsangeboten

= Senkung der Hemmschwelle fur Innenstadtbesuch
= Attraktive Mobilitatsangebote fur moglichst alle Zielgruppen
= Zusatzliche OPNV-Angebote / Aktionstage
= Schaffung E-Ladeinfrastruktur
= /Zusatzliche (Uberdachte / bewachte) Fahrradabstellplatze
= |nnerstadtische Fahrradparkhaus
= (Zwischen)-Nutzung eines Leerstandes

= Aktionstage fur Fahrradfahrer

Quelle: augsburg-city.de
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Intelligente Citylogistik

= Weiterfuhrung Shop & Drop-Konzept: Prufung zentraler gelegene / weitere
Annahme-/Abgabestellen fur Einkaufe in der Innenstadt gepruft

= Prufung von Malknahmen und Fordermoglichkeiten fur verkehrliche
Entlastung des zentralen Versorgungsbereichs (Mikrodepots oder

Cityhubs)

= Projekt mit Hochschule Augsburg zur Reduzierung / Bundelung des
Warenwirtschaftsverkehrs der KEP-Dienstleister (z.B. durch Mikrodepot

und Lastenrad auf der letzten Meile)
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Quelle: cityexpress.de
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Digitalisierung des lokalen Einzelhandels

= Programm ,,Online-fertig-los!” des Staatsministerium fur Digitales

= Digitallotsen-Programm (Augsburg Marketing)

= Forderung Boxbote-Einstiegspakete fur Einzelhandel (Produktplatzierung auf
Boxbote-Onlinemarktplatz mit umweltfreundlicher Lieferlogistik

boxbote Q anmetden

VIOLAS' Augsburg ©®

gliickliches Geschenkset

Hasslicher aber lecker

@ Rathausplatz 1, 86150 Augsburg §°Q°

ab 20,00 €

Geschenke Boxen

Geschenke

Flr echte Manner

Bunte Risotto/Suppen/Pasta Mischungen

x

Quelle: boxbote.de

Referat 8 | Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg

Seite 9



Flachenmanagement:
Leerstandsmanagement, Zwischennutzungen, PopUp-Stores

Vermittlung von Interessenten und privaten Immobilieneigentumern

Fortfuhrung / Weiterentwicklung stadteigene Zwischennutzungskonzepte
(Zwischenzeit)

Rechts-der-Wertach KREATIV - Neue Impulse fur resiliente Strukturen im Rahmen
des Quartiersmanagements.

Schaufenster-Projekt mit Augsburger Kunstler und Fotografen zur Attraktivierung
ungenutzter Schaufenster und Fassaden

Komplettpakt Schaufensterbeklebungen fur Umbauten / nicht nutzbare
Schaufenster

= Vorlagen entsprechend denkmalschutzersichen Vorgaben
= Umsetzungsbegleitung durch Augsburg Marketing

Abbau burokratischer Hurden, bspw. in Form von befristeten Duldungen und
baurechtlich abgestimmte Handlungsleitfaden
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Flachenmanagement
Immobiliendialoge

= Veranstaltungsreihe und Programm:

= fur verstarkte Sensibilisierung und Info fur Eigentumer / Aufzeigen von
realistischen und ortsangepassten Nutzungsmoglichkeiten

= Einbindung verschiedener Experten aus der Praxis mit Impulsen fur innovative
Ansatze und Hilfestellung bzgl. der Moglichkeiten, Ideen und Erwartungen zu
neuen Nutzungsformaten

= Aufzeigen neuer Nutzungen: Urbane Produktion, Handwerk, Freizeit -und
Kulturangebote, neue Arbeitsformen, Integration von Bildungsangeboten etc.

= Entwicklung gemeinsamer Strategien zur Entwicklung einzelner Lagen
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Neue Nutzungen - City-in-Use

= Projekt der Hochschule Augsburg

= Projektpartner: Wifo Stadt Augsburg, Fraunhofer |IS, Gunther Rid Stiftung zur

Forderung des bayerischen Einzelhandels

= Ziel: Entwicklung neuer Funktionskombinationen und Losungsansatze fur den

innerstadtischen Raum fur eine neue, digitale ,,City in Use”

Ausrichtung und
Abstimmung der
Interaktion und
Wertschépfung

Innovations-
labore/-orte

Héndler Dienstleister Gastro Unterhalter

Schaffung von

(nutzer/nzentrierte)

konfigurationen:
_ verkaufenvermitteln

Realisations- &
Kristallisations-

verbleiben/authalten
!!"MMI!"P!S*!'

punkten

Basis fiir die
Erzeugung von
»,Nahe“ und
Interaktion

s
T

arbeiten/produzieren

Quelle: Hochschule Augsburg

Referat 8 | Wirtschaftsforderung Stadt Augsburg

Seite 12



Qualifizierung offentlicher Raum / Starkung Aufenthaltsqualitat

= FortfUhrung bzw. Ausweitung des temporaren Stadtgruns

= Schaffung von konsumfreien Sitzgelegenheiten (ggf. temporar) und
Kinderaufenthaltsflachen / Spielflachen

= Entwicklung einheitliches Besucherorientierungssystem

= Erhohung der Sauberkeit durch neue und moderne Abfallbehalter bzw. die
Sensibilisierung von Eigentumern bzgl. Mulltonnen in der Ful3gangerzone

= FortfUhrung Installationen (Lampions) und Events, temporare Sport- und
Freizeitangebote (Yoga, Swing, Tai Chi), Lichtinstallationen im Winterhalbjahr als
Erganzung zur Weihnachtsbeleuchtung durch Augsburg Marketing
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Qualifizierung offentlicher Raum / Starkung Aufenthaltsqualitat

= WWeitere stadtebauliche Aufwertung von Bereichen in Innenstadt und Stadtteilen,
die durch trading-down-Prozesse gefahrdet sind als Grundlage Belebung und
ErschlieRung mit neuen Nutzungsmoglichkeiten und -konzepten

= Beibehaltung unkonventioneller Charakter der dienststellentubergreifenden
Gestaltungs- und Genehmigungsprozesse von flexiblen Nutzungsmoglichkeiten (v.a.
Gestaltungssatzung, Nutzung offentlicher Flachen und Sondernutzungen im
offentlichen Raum)

Teil 2 Szenario Bgm.-Aurnhammer- Boulevard Aufwertung durch Flanierbereiche

e

Grundstocksgrenze

Quelle: Adler & Olesch Landschaftsarchitekten
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Veranstaltungen / Events / Marketing

= \Weitere Ausbau und Vermarktung von Innenstadtveranstaltungen (z.B.
LaStrada, Vorleseabende vor der Stadtbucherei), Aktionen rund um den
Augsburg-City-Gutschein, augsburg-city Portal etc.

= Entwicklung neuer Formate (z.B. Schlemmerfestival Maxstral3e,
Vorleseabende vor Stadtbucherei)

= Fortfuhrung erfolgreicher Pandemieformate (z.B. Annahofbuhne,
Kulturbiergarten)

Quelle: augsburg-city.de
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Umsetzung und Fortfuhrung Innenstadtmonitoring

= Jahrliche Passantenbefragung und Auswertung in Kooperation mit der Uni
Augsburg

= Besuchsgrunde, Einkaufsverhalten, Verbesserungsvorschlage etc.
= Subjektive Wahrnehmung der Besucherinnen und Besucher

= Laserbasierte Passantenfrequenzmessungen an funf Standorten (Annastr., Ph.-
Welser-Str., Steingasse, Bahnhofstr., Judenberg an 356 Tagen / Jahr)

= Langfristige Entwicklungstendenzen
= Lagebewertung fur Ansiedlungsanfragen / Interessenten
= Messung Effekte von Veranstaltungen, Wettereinflusse

» Monitoring als wichtige Entscheidungsgrundlage fur Ziel- und
Malnahmendefinition zur weiteren Aufwertung und Belebung der Innenstadt
sowie Evaluation
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Netzwerk-/Gremienarbeit / Forderprogramme

Bayerischer und Deutschen Stadtetag: Mitwirken in Arbeitskreisen / bei Erstellung
von Positionspapieren Teilnahme am Runden Tisch , Innenstadte beleben”

Unterstutzung von Forderungen / des Bayerischen und Deutschen Stadtetags nach
staatlichen Forderprogrammen zum Erhalt von Innenstadt und Stadtteilzentren

Austausch von Best-Practice-Beispielen mit anderen Kommunen

Regelmaliige Treffen / Austausch / Netzwerktreffen mit Stakeholdern und Vertretern
aus der Wirtschaft

Verstarkte Einbindung des Innenstadtgewerbebeirats (IGB)

Inhaltliche Unterstutzung von Aktions-, Interessen- und Werbegemeinschaften
sowie Mitarbeit in Stadtteilarbeitskreisen

Regelmaliger Austausch und Netzwerktreffen mit Stakeholdern bzw. Vertretern aus
der Wirtschaft

Aufbau Bedarfsorientierte Standortgemeinschaften — vgl. freiwillige Business
Improvement Districts (BIDs) zur zielgerichteten Weiterentwicklung kleinerer
Teilbereiche und einzelner Standortlagen




Netzwerk-/Gremienarbeit / Forderprogramme

= Regelmaldige Prufung von Fordermoglichkeiten zur Innenstadt-/
Stadtteilentwicklung

= Fortfuhrung finanzielle Forderung und inhaltliche Unterstutzung von Aktions-,
Interessen- und Standortgemeinschaften in der Innenstadt und in den Stadtteilen

= Regelmaldiges Mitwirken in Arbeitskreisen und bei Erstellung von Positionspapieren
und Forderansatzen des bayrischen und deutschen Stadtetags

= Kommunaler Zwischenerwerb als mogliches Instrument zur zielgerichteten
Weiterentwicklung von strategisch wichtigen
Schlusselimmobilien/Handelsimmobilien und zum Aufzeigen geeigneter
Nachnutzungsmoglichkeiten fur private Eigentumer
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& Stadt Augsburg

Aufbruch und Mut statt Krise

Quelle: Ruth Plossel, Stadt Augsburg
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